Kada govorimo o link building metodologiji, cesto se nailazi na obecanja tipa ,50 linkova mesecno” ili
.garantujemo prvo mesto”. Kao SEO konsultant sa 12 godina iskustva u radu sa malim biznisima i enterprise
timovima, odmah prekidam takve razgovore — SEO nije matematika sa garancijama, ve¢ nauka o verovatnocama i
podacima. Link building, kao jedna od najvaznijih komponenti SEO strategije, mora se posmatrati kao inZzenjerski
zadatak koji se ne zavrSava postavljanjem linkova, ve¢ pocinje s pravom tracking infrastrukturom i dubinskim

analizama.

SEO nije lutrija — zasto su podaci i tracking kljucni?

Vel u startu treba da shvatimo da SEO nema garancija. Nema ,magic bullet” linkova koji ¢e vam odmah doneti
prvo mesto na Google pretragama, kakve Cesto nude neprofesionalni izvodaci. Ono $to postoji jeste verovatnoca
i stalna potreba za optimizacijom na osnovu realnih podataka o konverzijama, a ne impresijama ili povrsinskim
statistika.

Kompanije poput Coca-Cole ili Philip Morris International (PMI) ne bacaju novac na SEO bez stroge kontrole i
merenja efekata. Oni koriste alate poput Google Analytics i Google Tag Manager (GTM) kako bi uspostavili
stabilnu i tacnu tracking infrastrukturu koja omogucdava pracenje izvora prihoda pre svega, jer bez toga nema ni

smislenog SEO ulaganja.

Zasto je tracking infrastruktura osnova svega?
Pre nego $to iSta pocnete da radite u link building kampaniji, neophodno je da imate pouzdanu postavku merila:
* Precizno pradenje izvora poseta i konverzija: Segmentiranje posetilaca na osnovu izvora linkova,
kampanja, pa Cak i specificnih URL tagova (UTM parametri).

* Integracija sa Google Analytics i GTM: Omogucava prikupljanje podataka sa svih tacaka korisnickog puta,

ukljucujudi offline konverzije kod enterprise klijenata.

* Pracenje kvaliteta linkova: Ne broj vec kvalitet i relevatnost linkova je ono Sto menja SEO performanse.

Bez pravilno postavljene tracking infrastrukture, niste u stanju da pratite ROI vasih SEO aktivnosti i sa te tacke

gledista gubite kontrolu nad budzetom i strategijom.

Link building metodologija - vise od pukog skupljanja linkova

Kvalitet linkova i njihova relevatnost klju¢ni su aspekti svake uspesne strategije link buildinga. Linkovi sa
nerelevantnih portala ili linkovi koji su samo kreirani sa ciliem koli¢ine, bez paznje na kvalitet, ¢esto mogu doneti
vise Stete nego koristi. To je jedan od razloga zasto se razlikujem od glomaznih SEO agencija koje obecavaju

brojeve, a ne rezultate.

Pokazna vezba: Four Dots i tehnoloski pristup link buildingu

Kompanija Four Dots, primera radi, ima holisticki pristup koji kombinuje dubinske tehnicke SEO audite sa fokusom
na relevatnost i autoritet domena sa kog dolaze linkovi. Oni ne rade po principu kopiranja konkurencije i
masovnog linkovanja sa nerelevantnih mesta, ve¢ kreiraju sadrzaj koji je vredan da linkujete i biraju izvore pazljivo,

Sto predstavlja pravi inzenjerski pristup SEO-u.

Tehnicki audit koji sluzi prodaji, a ne check listi



Mnogo SEO audita koje sam video kao konsultant za velike i male klijente predstavlja listu zZelja i pogresnih

prioriteta — ¢esto zamisljenih kao nekakav “PDF izvoz” koiji sluzi samo da bi klijent nesSto video na papiru. Mrzim te

PDF izveze bez stvarnih konverzija i akcijskih nalaza.

Pravi tehnicki SEO audit mora biti izgraden tako da sluzi dijalogu sa prodajom i odgovornima za budzet, jer
ukoliko nije povezan sa konkretnim poslovnim cilievima (konverzijama, prihodom, performansama klju¢nih
segmenata sajta), nece se finansirati dalje SEO aktivnosti — narocito u korporativnim okruzenjima poput PMI. To

znadi fokus na klju¢ne tehnicke faktore koji direktno uti¢u na rezultate.
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Core Web Vitals povezani sa konverzijama

Core Web Vitals nisu samo jos jedan SEO tehnicki pokazatelj — oni imaju direktan uticaj na korisnicko iskustvo, koje
se reflektuje na stopu konverzije. Kada optimizujete LCP (Largest Contentful Paint), FID (First Input Delay), i

Cumulative Layout Shift imajte u vidu da vas cilj nije samo visji Google rang, ve¢ bolji poslovni rezultati.

Core Web Vital Opis Uticaj na konverzije LCP Meri vreme ucitavanja najveceg vidljivog elementa na stranici Brza
stranica=viSe korisnika koji ostaju i konvertuju FID Meri korisnicku interaktivnost i vreme reakcije stranice Bolje
korisnicko iskustvo, manje odustajanja u klju¢nim tackama CLS Meri vizuelnu stabilnost stranice tokom ucitavanja

Manje frustracija = vece poverenje i konverzije



Zakljucak - link building kao inzenjering

Iz svega navedenog jasno je da link building metodologija nije puko povezivanje sadrzaja sa drugim web

sajtovima, vec lilysuniquethoughtss.raidersfanteamshop.com temeljno inZenjersko delo koje zahteva:

1. Postavljanje tracking infrastrukture (Google Analytics, GTM) pre pocetka bilo kakvog link buildinga
2. Tehnicki audit koji je fokusiran na poslovne ciljeve i omogucava prodaji da finansira SEO strategiju
3. Pravi fokus na kvalitet linkova i njihovu relevatnost, a ne na kvantitet
4. Optimizaciju faktora Core Web Vitals sa ciliem povecanja konverzija, a ne samo dobrog rangiranja
Kompanije koje uspesno implementiraju ovu strategiju, poput Coca-Cole, PMI i Four Dots, pokazuju da SEO kao

inZenjering donosi merljive i dugorocne rezultate. Ukoliko u vasem projektu nema tracking dokaz, odnosno

konkretnih podataka o prihodima i konverzijama, to nije SEO koji vrijedi finansirati.

Stoga, slededi put kada vas neko ubaci u ,pri¢u o impresijama“, ,50 linkova mesecno” ili vam garantuje prvo mesto,
slobodno prekinite razgovor. SEO je ozbiljan posao koji se meri konverzijama, prihodima i kvalitetom, a to je jedini

put do stvarnog uspeha.


https://lilysuniquethoughtss.raidersfanteamshop.com/koje-deliverable-da-trazim-u-prva-3-meseca-seo-saradnje

