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Pozycjonowanie sklepu internetowego zaczyna
sie od kolejnosci, nie od narzedzi
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Wiasciciele sklepdw najczesciej pytaja, co robi¢ w SEO — rzadziej, w jakiej kolejnosci.
Tymczasem btedna kolejnos¢ dziatan potrafi zmarnowac kilka miesiecy pracy. Ten
artykut opisuje, co powinno wydarzy¢ sie w pierwszych 90 dniach pozycjonowania e-

commerce, krok po kroku, bez skrotéw.

I Dlaczego pierwsze 90 dni decyduje o tempie catej kampanii

Sklep internetowy startujacy z SEO ma jedno powazne ograniczenie: Google potrzebuje czasu,
zeby zrozumiec strukture witryny, oceni¢ jej wiarygodnos¢ i poréwnac ja z konkurencja. Tego
czasu nie da sie skroci¢ ponizej pewnego minimum — ale mozna go zmarnowac, robigc rzeczy
w ztej kolejnosci. Jesli link-building startuje przed naprawa struktury kategorii, linki prowadza
do stron, ktore i tak nie maja szans na widocznos¢. Jesli tresci powstajg przed analizg stow

kluczowych, pokrywaja tematy, ktérych nikt nie szuka.

Pierwsze 90 dni to okres, w ktérym Google indeksuje sklep na nowo, zbiera sygnaty
behawioralne i buduje pierwsze oceny stron produktowych. To, co dzieje sie w tym oknie, w
duzej mierze wyznacza punkt startowy widocznosci na kolejne miesigce. Dlatego plan dziatan
nie jest listg zadan do odhaczenia w dowolnej kolejnosci — to sekwencja z logika przyczynowo-

skutkowa.

Okres Gtowny obszar dziatan Oczekiwany efekt Dni 1-14 Analiza stéw kluczowych i mapowanie kategorii
Zrozumienie struktury, ktora warto budowac Dni 15-30 Optymalizacja stron kategorii i kart produktéw
Strony gotowe do indeksowania przez Google Dni 31-45 Wdrozenie danych strukturalnych i poprawki
nawigacji Lepsze odczytywanie oferty przez roboty Dni 46-60 Tworzenie tresci wspierajacych (poradniki,
poréwnania) Wejscie na frazy informacyjne, budowa kontekstu Dni 61-75 Pierwsze dziatania link-
buildingowe Sygnaty zewnetrzne do stron z juz gotowa trescig Dni 76-90 Pomiar wynikéw w GA4,

korekta priorytetéw Decyzja, ktdre obszary wymagaja intensyfikacji

Link-building nie jest pierwszym krokiem W e-commerce pokusa, zeby szybko zdoby¢
linki i zobaczy¢ efekty, jest zrozumiata. W praktyce linki kierujgce do technicznie

niespojnego sklepu z cienka trescig przynosza marginalny efekt — Google ocenia strone



docelowa, nie tylko liczbe wskazan. Dlatego pozyskiwanie odnosnikow zewnetrznych
pojawia sie w planie dopiero po tym, jak strony kategorii i produktéw sa

zoptymalizowane.

I Plan dziatan na pierwsze 90 dni — etap po etapie

Ponizej opisano kazdy etap z perspektywy tego, co faktycznie sie robi, co z tego wynika i po
czym pozna¢, ze etap zakonczyt sie poprawnie. To nie jest lista poboznych zyczen — to

procedura, ktérag mozna wdrazac niezaleznie od platformy sklepu.

1 Analiza stow kluczowych i mapowanie do struktury kategorii

Nie chodzi o zebranie listy fraz, lecz o przypisanie kazdej z nich konkretnej strony w sklepie.
Kategoria, podkategoria, karta produktu — kazda powinna odpowiada¢ na inne zapytanie.
Jesli kilka stron celuje w te samga fraze, dochodzi do kanibalizacji, ktéra ostabia pozycje obu.
Na tym etapie czesto okazuje sie, ze struktura kategorii wymaga przebudowy, zanim

cokolwiek innego ma sens.

2 Optymalizacja stron kategorii

Strony kategorii to najwazniejsze punkty wejscia w sklepie internetowym — generuja ruch na
ruch organiczny frazy ogdlne i produktowe jednoczesnie. Kazda powinna miec¢ unikalny tytut,
opis (minimum kilkadziesigt stow rzeczywistej tresci, nie tylko liste produktéw) i poprawnie
skonstruowane nagtéwki. Duplikaty tresci miedzy kategoriami to jeden z najczestszych

problemoéw w e-commerce.

3 Optymalizacja kart produktow

Opisy produktow skopiowane od producenta to technicznie duplikat tresci, ktory pojawia sie
na dziesigtkach innych sklepéw. Google nie ma powodu preferowac jednej kopii nad druga.
Unikalne opisy, nawet krétkie, ale napisane wtasnym jezykiem, daja sygnat oryginalnosci.
Uzupetnienie o dane strukturalne (schema.org) pozwala wyswietla¢ oceny, ceny i dostepnos¢

bezposrednio w wynikach wyszukiwania.

4 Wdrozenie danych strukturalnych i naprawa nawigacji

Dane strukturalne to kod, ktéry pomaga Google zrozumie¢, co jest produktem, co ceng, co
recenzja. Dla sklepu internetowego minimum to znaczniki Product, Offer i BreadcrumblList.
Nawigacja okruszkowa (breadcrumbs) pomaga zaréwno uzytkownikom, jak i robotom

indeksujgcym — bez niej Google moze mie¢ trudnosc z oceng hierarchii stron.

5 Tresci wspierajace — poradniki i porownania

Sklep, ktéry odpowiada tylko na zapytania transakcyjne, traci uzytkownikow na etapie

decyzyjnym. Artykuty poradnikowe i poréwnania produktéw przyciggaja ruch informacyjny i


https://poradnik-pingowanie-seo.tearosediner.net/pozycjonowanie-sklepu-internetowego-rozni-sie-od-pozycjonowania-strony-uslugowej

buduja kontekst tematyczny wokot kategorii. Dla Google to sygnat, ze sklep jest ekspertem w

danej niszy, a nie tylko katalogiem produktéw.

6 Budowanie profilu linkéw zewnetrznych

Link-building dla e-commerce to przede wszystkim pozyskiwanie odnosnikow do stron
kategorii — nie do strony gtéwnej. Wartosciowe linki pochodza z branzowych portali, recenzji
produktéw, wspotpracy z blogerami i wpisow eksperckich. Linki z ogdlnych katalogdéw stron

maja dzi$ minimalng wartos¢ i nie warto na nie traci¢ budzetu.

7 Pomiar w GA4 i weryfikacja priorytetow

Po 90 dniach dane w GA4 powinny pokazad¢, ktore kategorie zaczety zbierac ruch organiczny,
ktore strony maja wysokie wspdtczynniki odrzucen i gdzie uzytkownicy opuszczajg Sciezke
zakupowa. To nie jest moment swietowania — to punkt decyzyjny: co intensyfikowaé, co

przebudowac¢, co odpuscic.

Czego nie robi¢ na starcie pozycjonowania sklepu: Kupowanie gotowych pakietow
linkéw przed optymalizacja tresci to najczestszy btad w e-commerce. Linki prowadzace do
stabych stron nie poprawiajg pozycji — moga natomiast przyciaggnaé¢ uwage algorytméw
antyspamowych Google. Podobnie ryzykowne jest tworzenie dziesigtek stron
produktowych z identycznym opisem — duplikacja tresci rozmywa sygnaty i utrudnia
indeksowanie. Koszty pozycjonowania sklepu to osobne zagadnienie, bo zaleza od skali

tych problemow i wybranego modelu wspétpracy z agencja.

I Najczestsze pytania

1. Po ilu miesiacach sklep zaczyna widocznos¢ organiczna?

W praktyce pierwsze mierzalne efekty pojawiaja sie miedzy 3. a 6. miesigcem dziatan — zaleznie od
konkurencyjnosci niszy, stanu technicznego sklepu na starcie i tempa wdrazania zmian. Sklep w
niszowej branzy moze zobaczy¢ ruch szybciej; sklep walczacy z duzymi platformami potrzebuje wiecej

Czasu.

2. Czy sklep na platformie SaaS (np. Shoper, Shopify) moze by¢ dobrze
pozycjonowany?

Tak, cho¢ niektore platformy ograniczaja mozliwosci edycji kodu i danych strukturalnych. Wiekszosc¢
kluczowych dziatan — tresci, tagi tytutowe, opisy meta, linki wewnetrzne — mozna wdrozy¢ na kazdej
platformie. Ograniczenia techniczne warto zidentyfikowac przed rozpoczeciem dziatan, nie w potowie

kampanii.

3. Czy link-building jest niezbedny od pierwszego dnia?



Nie. Nowy sklep bez zoptymalizowanej tresci i struktury nie skorzysta w petni z linkow zewnetrznych.
Pozyskiwanie odnosnikow ma sens, gdy strony docelowe sg gotowe — majag unikalng tres¢, dane
strukturalne i poprawna nawigacje. Wczesniej budzet na link-building przynosi efekty

nieproporcjonalnie mate do nakfadu.

4. Jak mierzyc skutecznos¢ SEO dla e-commerce w GA4?

Podstawowe wskazniki to: ruch organiczny z podziatem na kategorie i produkty, wspdtczynnik
konwersji z kanatu organic, sredni czas na stronie dla stron produktowych oraz liczba sesji kohczacych
sie zakupem. GA4 wymaga poprawnej konfiguracji zdarzen e-commerce — bez niej dane o

transakcjach sg niekompletne lub btedne.

Chcesz wiedzie¢, od ktorego etapu powinien zacza¢ Twoj sklep?

Boostwave analizuje aktualny stan sklepu i wskazuje konkretne priorytety na pierwsze 90 dni —

bez ogdlnych rekomendacji.: Zapytaj o plan dziatan
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