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AdSense i Google Ads to nie to samo
narzedzie — mylenie ich rol ma konkretne
konsekwencje
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Google AdSense i Google Ads funkcjonuja w tej samej sieci reklamowej, ale po
przeciwnych stronach transakgji. Jeden pozwala zarabia¢ na udostepnianiu miejsca
reklamowego, drugi — kupowac wyswietlenia reklam u innych. Artykut wyjasnia,
kto petni jaka role, skad biorg sie pienigdze i dlaczego pomylenie tych rol
prowadzi do btednych decyzji budzetowych.

I Dwa biznesy w jednej sieci: skad bierze sie zamieszanie

Obie platformy nosza nazwe Google, obie dotycza reklam i obie operujg na tym samym
ekosystemie — sieci reklamowej Google Display Network oraz wynikach wyszukiwania. To
wystarczy, zeby wiele oséb traktowato je jako dwa warianty tego samego produktu. W
rzeczywistosci opisuja dwa odrebne modele biznesowe: jeden generuje przychdd, drugi

generuje koszt.

Zamieszanie nasila sie, gdy ktos jednoczesnie prowadzi sklep internetowy i bloga. Jako
wiasciciel sklepu kupuje ruch przez Google Ads. Jako bloger zarabia na wyswietleniach
reklam przez AdSense. Obie aktywnosci wygladaja podobnie w panelu Google, ale
rozliczane sg wedtug catkowicie roznych logik — i btad w rozrdznieniu roli, w ktorej sie

dziata, moze prowadzi¢ do Zle postawionych celéw optymalizacyjnych.

I Najczestsze btedy wynikajace z mylenia rol

1 Traktowanie wyswietlen reklam jako celu, nie jako kosztu

Reklamodawca ptaci za wyswietlenia reklam (model CPM) lub za klikniecia (CPC), bo
chce doprowadzi¢ do konwersji — zakupu, zapisu, kontaktu. Wydawca w AdSense
zarabia witasnie na tych wyswietleniach. Kiedy reklamodawca zaczyna optymalizowaé
kampanie pod maksymalizacje liczby wyswietlen zamiast pod konwersje, dziata jak

wydawca — tylko ze bez przychodu. Efekt: rosnacy zasieg, zerowy zwrot z inwestycji.

2 Oczekiwanie przychodu z konta Google Ads



Zdarza sie, ze osoby stawiajgce pierwsze kroki w reklamie pytajg, kiedy Google Ads
zacznie im wyptacaé pienigdze. Google Ads nigdy nie wyptaca srodkéw reklamodawcy
— to konto, z ktérego budzet odptywa do Google i dalej do wydawcow. Przychody z
reklam trafiajg wytacznie na konto AdSense, czyli do wiascicieli powierzchni, na ktorych

reklamy sie wyswietlaja.

3 Mylenie panelu AdSense z narzedziem do promowania wiasnej strony

AdSense stuzy do monetyzacji tresci, nie do ich promowania. Wtasciciel serwisu, ktory
chce przyprowadzi¢ nowych uzytkownikédw na swojg strone, potrzebuje Google Ads —
tam ustawia budzet, okresla grupe docelowa i ptaci za ruch. AdSense robi odwrotnos¢:
sprawia, ze obcy reklamodawcy ptacg witascicielowi serwisu za to, ze ich reklamy

wyswietlaja sie jego czytelnikom.

4 Optymalizowanie ROAS bez rozumienia, po ktorej stronie sie stoi

ROAS (zwrot z wydatkow reklamowych) to miara dla reklamodawcy — pokazuje, ile
przychodu wygenerowat kazdy ztoty wydany w Google Ads. Wydawca w AdSense nie
ma ROAS-u, ma RPM (przychdd na tysigc wyswietlen). Proba poprawy ROAS-u przez
zmniegjszenie liczby wyswietlen reklam jest btedem kategorycznym: moze obnizyc
koszty, ale nie zwiekszy przychodu z AdSense, bo wydawca zarabia wiecej, gdy

wyswietlen jest wiecej, nie mniej.

5 Uznawanie niskiego kosztu konwersji za sukces bez sprawdzenia

jakosci ruchu

Konwersja w Google Ads to zdarzenie, ktore reklamodawca sam definiuje — zakup,
telefon, wypetnienie formularza. Niski koszt konwersji brzmi dobrze, ale wymaga
weryfikacji: czy konwersja jest mierzona poprawnie, czy ruch pochodzi z wtasciwych
segmentow, czy nie wlicza sie do niej przypadkowych zdarzen. Wydawca w AdSense
patrzy na konwersje inaczej — interesuje go CTR (wspodtczynnik klikalnosci reklam na

jego stronie), bo to od niego czesciowo zalezy jego przychod.

Putapka podwadjnej roli bez rozdzielenia kont i celéw Prowadzenie jednoczesnie
konta Google Ads i AdSense jest mozliwe i legalne, ale wymaga Scistego rozdzielenia
logiki dziatania. Reklamodawca, ktéry jednoczesnie jest wydawcg, moze
nieSwiadomie wyswietla¢ wiasne reklamy na wiasnej stronie — Google wykrywa takie
sytuacje i moze zablokowac konto AdSense za klikanie we wtasne reklamy (nawet
nieumysline). Polityka Google zabrania wydawcom klikania w reklamy na ich wtasnych

stronach bez wzgledu na intencje.

I Przeptyw pieniedzy: kto komu ptaci i za co



Schemat transakcji jest tréjstronny. Reklamodawca zasila konto Google Ads budzetem i
ustawia stawki za klikniecia lub wyswietlenia reklam. Gdy uzytkownik wchodzi na strone
wydawcy (wtasciciela witryny z kodem AdSense), system Google w utamku sekundy
przeprowadza aukcje — wybiera reklame, ktora najlepiej pasuje do kontekstu strony i
profilu uzytkownika. Reklama sie wyswietla, a jesli uzytkownik w nig kliknie, reklamodawca

zostaje obcigzony kosztem klikniecia.

Z tej kwoty Google zatrzymuje swoja prowizje (orientacyjnie okoto 32 proc. w sieci Display,
choc¢ stawka nie jest publicznie ujawniana dla wszystkich formatéw), a pozostata czesc
trafia do wydawcy jako przychdd AdSense. Wydawca nie ma wptywu na to, ktére reklamy
sie wyswietlaja ani ile doktadnie zaptacit reklamodawca — widzi tylko swoj udziat w
przychodzie. Reklamodawca z kolei nie wie, na ktérej konkretnie stronie wyswietlita sie

jego reklama, chyba ze sprawdzi raport miejsc docelowych w Google Ads.

Kryterium Google Ads (reklamodawca) Google AdSense (wydawca) Kierunek przeptywu pieniedzy
Ptaci Google Otrzymuje od Google Cel dziatania Konwersja, sprzedaz, lead Monetyzacja ruchu na
stronie Kluczowa metryka ROAS, koszt konwersji, CPC RPM, CTR reklam, fill rate Kontrola nad trescia
reklam Petna (wtasne kreacje) Ograniczona (blokowanie kategorii) Wyswietlenia reklam Koszt lub
efekt posredni Zrédto przychodu Kto decyduje o stawce Reklamodawca w aukcji Google (na

podstawie aukgji)
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Boostwave — obstuga
Google AdSense i Ads

Podsumowanie

Google Ads i AdSense to dwie strony tej samej aukcji reklamowej — jedna wydaje
pienigdze, zeby dotrze¢ do klientdw, druga zarabia, udostepniajac do tego miejsce. Mylenie

tych rol prowadzi do btednie postawionych celéow: reklamodawca, ktory optymalizuje pod
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wyswietlenia zamiast pod konwersje, dziata jak wydawca bez przychodu. Pierwszy krok do
wiasciwej optymalizacji to ustalenie, po ktorej stronie transakgji sie stoi — i dostosowanie
mierzonych metryk do tej roli. CPM na innych platformach reklamowych rzadzi sie podobna

logika, cho¢ szczegdty roznia sie zaleznie od systemu — to osobne zagadnienie z wtasnym

zestawem zmiennych.

Kampania Google Ads przepala budzet bez widocznych konwers;i?

» Boostwave przeprowadza audyt konta, identyfikuje miejsca ucieczki budzetu i wdraza

zmiany ukierunkowane na obnizenie kosztu konwersji.: Zamow audyt konta

Transparentnosc tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, a
nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespét Boostwave. Informacje
publikujemy zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act).
- https://boostwave.pl
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