
התשובה הקצרה לשאלה כמה עולה פרסום בפייסבוק היא שזה יכול להתחיל בכמה עשרות שקלים ביום, אבל בפועל
רוב העסקים בישראל רואים תוצאות רק כשהתקציב, הקריאייטיב ואיכות הקהל עובדים יחד. בעל מקצוע מקומי יכול
להתחיל גם ב-1,500 עד 3,000 ש"ח בחודש, בעוד חנות איקומרס, קליניקה תחרותית או מותג ארצי יידרשו לרוב ל-5,000
ש"ח ומעלה רק למדיה, לפני ניהול. המחיר מושפע מהתחום, מרמת התחרות, מהמיקום הגיאוגרפי, מסוג הקמפיין
ומהשאלה אם המטרה היא לידים, מכירות, הודעות לוואטסאפ או חשיפה. לכן מי שמחפש מספר אחד קבוע מפספס את

הדבר החשוב באמת: לא כמה משלמים לפייסבוק, אלא כמה עולה לקנות תשומת לב איכותית שמובילה לעסקאות.

כמה עולה פרסום בפייסבוק לפי סוג העסק והמטרה
בפועל, פרסום בפייסבוק לעסקים לא מתומחר לפי "מחירון" אחיד. פייסבוק עובדת בשיטת מכרז, כלומר מפרסמים
מתחרים זה בזה על אותה תשומת לב. עורך דין דיני משפחה בתל אביב, יועץ משכנתאות בחיפה, מרפאת שיניים

בירושלים ומותג אופנה אונליין, כולם משלמים אחרת גם אם הם משתמשים באותו ממשק פרסום.

כשמדובר ב קמפיין לידים בפייסבוק, העלות לליד יכולה לנוע בטווח רחב מאוד. בעסקים מקומיים עם הצעה ברורה, כמו
הדברה, תיקון מזגנים או שיעורי נהיגה, אפשר לראות לידים סביב 20 עד 70 ש"ח. בתחומים תחרותיים יותר, כמו עורכי דין,
ייעוץ פיננסי, טיפולים אסתטיים או נדל"ן, העלות יכולה לטפס ל-80, 150 ואף 300 ש"ח לליד איכותי. לא כל ליד שווה אותו

דבר, ולכן חישוב עלות לליד חייב להיבדק יחד עם שיעור הסגירה בפועל.

אם המטרה היא מכירות באתר, העלות נמדדת אחרת. במקום לשאול כמה עלה ליד, בודקים החזר על הוצאות פרסום,
כלומר כמה הכנסות נכנסו על כל שקל שהושקע. בחנויות אונליין רבות בישראל, בעיקר בתחומי אופנה, טיפוח ואביזרים
לבית, אפשר לראות עלות רכישה של 40 עד 180 ש"ח, אבל גם כאן זה תלוי מאוד במחיר המוצר, בשיעור ההמרה באתר,

באמון שהמותג יוצר ובמערך הרימרקטינג.

עסקים שמפעילים קידום ממומן לעסקים עבור מטרה של הודעות, ולא טופס, בוחרים לא פעם במודעות פייסבוק
שמובילות לוואטסאפ. זה מתאים למסעדות, קליניקות, מעצבות פנים, סוכני ביטוח ועסקים שהמכירה אצלם נסגרת

בשיחה. לרוב המחיר להודעה יהיה זול יותר מליד בטופס, אבל גם פחות מסונן.

מה משפיע על כמה עולה פרסום בפייסבוק בפועל
יש ארבעה גורמים שחוזרים כמעט בכל חשבון מודעות: קהל, הצעה, קריאייטיב ונתוני החשבון. קהל רחב מדי יוצר בזבוז.
קהל צר מדי מייקר את ההופעה. הצעה לא מספיק ברורה, כמו "השאירו פרטים ונחזור אליכם", תעלה יותר מהצעה עם

ערך חד, למשל אבחון ראשוני, שיחת התאמה או הטבה מוגבלת.

המרכיב השני הוא הקריאייטיב. עיצוב מודעות לקמפיינים ממומנים וסרטון טוב משפיעים דרמטית על המחיר. מודעה
בינונית יכולה לשלם פי שניים עבור אותה תוצאה שמודעה חדה תשיג. עסקים שמשקיעים בהפקת סרטוני פרסום
לפייסבוק ולאינסטגרם רואים לא פעם ירידה בעלות לאלף חשיפות ושיפור ביחס ההקלקה, במיוחד כשמדובר בשירותים

שצריך להסביר או להמחיש.

גם איכות התשתית קובעת. אם דף הנחיתה איטי, הטופס ארוך, או שהוואטסאפ לא מקבל מענה מהיר, העלות האמיתית
עולה כי חלק מהתקציב "נשרף" אחרי ההקלקה. לכן ניהול קמפיינים ממומנים הוא לא רק פתיחת מודעה, אלא שליטה

בכל שרשרת ההמרה.

בחשבונות חדשים לגמרי, בלי היסטוריית המרות ובלי פיקסל שמוזן נכון, יש לפעמים תקופת למידה יקרה יותר. זה לא
אומר שהחשבון גרוע, אלא שצריך זמן ונתונים לפני שמערכת הפרסום לומדת מי נוטה להמיר.

לפי תחום: טווחי מחירים מקובלים בישראל



כדי לתת תמונה פרקטית, הטבלה הבאה מציגה טווחים נפוצים בשוק הישראלי. אלה לא מספרים קשיחים, אלא סדרי
גודל שרואים שוב ושוב בניהול קמפיינים בפייסבוק ובאינסטגרם.

תחום תקציב חודשי נפוץ למדיה עלות משוערת לתוצאה הערה מעשית בעלי מקצוע מקומיים 1,500 עד 4,000 ש"ח 20 עד
70 ש"ח לליד המרה מהירה אם יש מענה זמין ויתרון מקומי קליניקות ואסתטיקה 3,000 עד 10,000 ש"ח 50 עד 180 ש"ח
לליד תחרות גבוהה, הקריאייטיב קריטי עורכי דין ופיננסים 4,000 עד 15,000 ש"ח 80 עד 300 ש"ח לליד מעט לידים, ערך

לקוח גבוה איקומרס 5,000 עד 30,000 ש"ח 40 עד 180 ש"ח לרכישה תלוי במחיר מוצר, שיעור המרה ורימרקטינג
קורסים, סדנאות ויועצים 2,500 עד 8,000 ש"ח 25 עד 120 ש"ח לליד נדרש בידול חד והוכחת סמכות

קהל, מיקום וגודל תקציב: למה אותו קמפיין עולה אחרת
מיקום גיאוגרפי משנה מאוד. קמפיין לרמת גן, גבעתיים ותל אביב כמעט תמיד יהיה יקר יותר מקמפיין לעפולה, באר שבע
או אזור השרון הרחב. בערים צפופות ותחרותיות יותר יש יותר מפרסמים שרודפים אחרי אותו קהל, ולכן גם המחיר

לקליק או לליד עולה.

גם איכות הקהל משפיעה. קהל קר, כלומר אנשים שעדיין לא מכירים את העסק, יקר יותר להמרה מקהל חם שכבר ביקר
velolinx.co.il באתר, שלח הודעה או צפה בסרטון. לכן רימרקטינג בפייסבוק ובאינסטגרם הוא כמעט חובה בכל תקציב

בינוני ומעלה. מי שכבר פגש את המותג מגיב טוב יותר, ומהיר יותר.

גודל התקציב עצמו לא תמיד מוזיל את המחיר ליחידה. תקציב קטן מדי יוצר מעט נתונים ולא מאפשר למערכת ללמוד.
תקציב גדול מדי, לקהל קטן, דווקא יכול לגרום לשחיקה ולעלייה במחירים. תקציב פרסום לעסק קטן צריך להיות מותאם
לנפח החיפוש וליכולת התפעולית של העסק. אם המרפאה יודעת לקלוט 20 פניות בחודש, אין טעם לדחוף 100 לידים

שלא יקבלו טיפול מהיר.

בישראל רואים לא מעט עסקים שמתחילים ב-80 עד 150 ש"ח ליום, בודקים 2 עד 4 מודעות, ואז מרחיבים רק אחרי שיש
נתונים. זו גישה בריאה יותר מלהעלות תקציב חד ולצפות לנס.

קידום ממומן בפייסבוק מול אינסטגרם ומיקומי מודעות נוספים
הרבה בעלי עסקים שואלים אם יש הבדל בין קידום ממומן בפייסבוק לבין קידום ממומן באינסטגרם. התשובה היא כן, אבל
לא תמיד בדרך שחושבים. ברוב המקרים מנהלים את שני הערוצים מאותה מערכת, והאלגוריתם בוחר היכן להציג את
המודעה לפי פוטנציאל הביצוע. לכן ניהול קמפיינים בפייסבוק ובאינסטגרם עובד טוב יותר כשלא ננעלים מראש על מיקום

אחד בלבד.

באינסטגרם, במיוחד בקהלים צעירים ובמותגים ויזואליים, פרסום באינסטגרם לעסקים יכול להביא תוצאות מצוינות.
פרסום ממומן ברילס יעיל במוצרי לייף סטייל, אופנה, אוכל, כושר וטיפוח. פרסום בסטורי באינסטגרם חזק כאשר יש מסר
קצר, הצעה מהירה וקריאייטיב שמתאים למסך אנכי. מי ששואל כמה עולה פרסום באינסטגרם יקבל בדרך כלל תשובה

דומה לפייסבוק, אבל בפועל המחיר מושפע מאיכות הסרטון ומההתאמה לפורמט אפילו יותר.

לעומת זאת, יש תחומים שבהם פייסבוק עדיין חזקה יותר, למשל שירותים מקומיים, קהלים בוגרים, נדל"ן, ביטוח וחלק
מהפעילות העסקית ב-B2B. לכן ההחלטה הנכונה היא לא "פייסבוק או אינסטגרם", אלא איזה שילוב יביא את העלות

האפקטיבית הטובה ביותר.

כמה צריך להשקיע בניהול קמפיינים ממומנים מעבר לתקציב המדיה
אחת הטעויות הנפוצות היא להסתכל רק על הסכום שנכנס לפלטפורמה. העלות הכוללת כוללת גם ניהול קמפיינים
PPC, קריאייטיב, דפי נחיתה ולעיתים גם צילום ועריכה. בישראל, ניהול קמפיינים ממומנים לעסק קטן נע לרוב בין 1,500
ל-3,500 ש"ח בחודש, וחשבונות מורכבים יותר יכולים לעלות 4,000 ש"ח ומעלה. יש גם מי שגובים אחוז מהמדיה, בדרך

כלל סביב 10% עד 20%, עם מינימום חודשי.

https://velolinx.co.il/paid-advertising/


אם צריך להקים תשתית מאפס, העלות הראשונית עשויה לכלול חיבור פיקסל, יצירת אירועי המרה, כתיבת מודעות,
עיצוב מודעות לקמפיינים ממומנים והפקת סרטונים. עסק שמוכר שירות יקר יכול להרוויח יפה גם עם כמה לידים

איכותיים בחודש, ולכן אסור למדוד את העלות בניתוק מערך הלקוח.

במילים פשוטות, אם ליד אחד שווה לעסק 2,000 ש"ח רווח גולמי, גם 150 ש"ח לליד יכולים להיות מצוינים. אם מוצר נמכר
ב-99 ש"ח עם רווח נמוך, אפילו 35 ש"ח לרכישה עלולים להיות יקרים מדי. כאן נכנס חישוב עלות לליד והחזר על הוצאות

פרסום, לא כמדד תיאורטי אלא ככלי ניהולי יומיומי.

מתי פייסבוק לא מספיקה, ואיפה גוגל נכנסת לתמונה
לא כל ביקוש נולד מרשתות חברתיות. יש שירותים שבהם הלקוח כבר יודע מה הוא צריך ומחפש באופן אקטיבי. במקרים
כאלה קידום ממומן בגוגל יכול להיות יעיל יותר, כי הכוונה של המשתמש חזקה יותר. מי שמחפש "עורך דין תאונות עבודה

בתל אביב" או "טכנאי מזגנים דחוף" קרוב הרבה יותר להחלטה ממי שגלל פיד וראה מודעה.

לכן עסקים רבים משלבים בין קידום ממומן בפייסבוק לבין ניהול קמפיינים בגוגל אדס. פרסום ברשת החיפוש של גוגל
מתאים במיוחד ללכידת ביקוש קיים, בעוד פייסבוק ואינסטגרם מתאימים ליצירת ביקוש, חימום קהל והנעה לפעולה דרך
תוכן והצעה. בחנויות אונליין אפשר לשלב גם פרסום בגוגל שופינג כדי להציג מוצרים עם תמונה, מחיר ומלאי ישירות

בתוצאות.

כששואלים כמה עולה פרסום בגוגל, התשובה דומה בעיקרון לזו של פייסבוק: תלוי תחום, תחרות ואיכות החשבון. יש
תחומים שבהם גוגל יקרה יותר לקליק אבל איכותית יותר לכוונת רכישה. רימרקטינג בגוגל מוסיף שכבה חשובה של

חזרה למבקרים שלא המירו, ובשילוב נכון אפשר להוריד עלות רכישה כוללת.

איך להחליט על תקציב פתיחה נכון בלי לבזבז כסף
במקום לבחור מספר אקראי, עדיף לגזור את התקציב מהיעד העסקי. אם העסק צריך 15 לידים בחודש, ושיעור הסגירה
שלו הוא 25%, הוא צריך בערך 60 לידים. אם ההערכה הריאלית היא 50 ש"ח לליד, תקציב המדיה יהיה סביב 3,000 ש"ח,

לפני ניהול. אם העלות המשוערת לליד היא 120 ש"ח, התקציב יצטרך להיות גבוה יותר, או לחלופין היעד יותאם.

מגדירים יעד עסקי אמיתי, לא רק "להביא תנועה".1. 

מעריכים עלות לליד או לרכישה לפי התחום והניסיון הקודם.2. 

בודקים כמה פניות העסק מסוגל לטפל בהן בלי לפגוע בשירות.3. 

מקצים מראש חלק מהתקציב לבדיקות קריאייטיב ולאופטימיזציה.4. 

מי שרוצה לחסוך, לא כדאי שיחתוך רק בתקציב. לעיתים עדיף תקציב קצת גבוה יותר עם הצעה מדויקת ודף נחיתה
איכותי, מאשר תקציב נמוך שמביא תנועה לא בשלה. זו הסיבה שניהול קמפיינים בפייסבוק ובאינסטגרם מצליח באמת

כשמתכננים את כל המערכת ולא רק את הכפתור של "פרסם".

לאן התחום מתקדם: פרסום במנועי בינה מלאכותית
מפרסמים חכמים מתחילים להסתכל מעבר לפייסבוק וגוגל הקלאסיים. כבר היום יש דיונים מקצועיים סביב פרסום
ממומן במנועי בינה מלאכותית, כולל פרסום ב-ChatGPT לעסקים, פרסום ב-Microsoft Copilot, מודעות בסקירות AI של
גוגל ומודעות ב-Google AI Mode. התחום עדיין מתעצב, ולא בכל שוק או חשבון יש זמינות מלאה, אבל הכיוון ברור: נראות

.AI מסחרית תופיע יותר בתוך תשובות, השוואות והמלצות שנוצרות על ידי מערכות

מה זה אומר לעסק ישראלי כרגע? לא להפסיק פייסבוק, אלא לבנות תשתית תוכן, נתוני המרה ועמודי נחיתה טובים, כי
אותם נכסים ישרתו גם ערוצי פרסום חדשים. עסק שיודע להסביר ערך ברור, למדוד תוצאות ולבנות אמון, יסתגל מהר

.AI יותר כשהפלטפורמות ייפתחו רחב יותר למודעות מבוססות



שאלות נפוצות

מה התקציב המינימלי שמומלץ להתחיל איתו בפייסבוק?

ברוב העסקים בישראל, תקציב נמוך מדי לא נותן מספיק נתונים כדי לשפוט ביצועים. נקודת פתיחה סבירה לרוב היא
1,500 עד 3,000 ש"ח בחודש למדיה, תלוי תחום ומטרה. בתחומים תחרותיים כדאי לעיתים להתחיל גבוה יותר כדי להגיע

למסקנות אמינות.

האם עדיף קמפיין לידים או מודעות שמובילות לוואטסאפ?

אם העסק מוכר דרך שיחה מהירה ומגיב מיד, מודעות פייסבוק שמובילות לוואטסאפ יכולות לעבוד מצוין. אם צריך לאסוף
פרטים מסודרים, לסנן פניות או להעביר מידע לצוות מכירות, טופס לידים יהיה לרוב מדויק יותר. הבחירה תלויה באופן

שבו העסק סוגר עסקאות, לא רק במחיר לפנייה.

כמה זמן לוקח לראות תוצאות מקידום ממומן בפייסבוק?

אפשר לראות פניות כבר בימים הראשונים, אבל הערכה אמיתית דורשת בדרך כלל לפחות 2 עד 4 שבועות של נתונים.
בתקופה הזו בודקים קהלים, מודעות, הצעות ודפי נחיתה. מסקנות שמתקבלות אחרי יומיים הן לרוב מוקדמות מדי.

למה העלות לליד משתנה מחודש לחודש?

יש שינויים עונתיים, תחרות גוברת, שחיקת קריאייטיב ושינויים בהתנהגות המשתמשים. גם חגי ישראל, חופשות
וקמפיינים של מתחרים משפיעים. לכן לא מסתכלים רק על מספר בודד, אלא על מגמה, איכות הלידים ושיעור הסגירה.

האם עסק קטן צריך גם גוגל וגם פייסבוק?

לא תמיד, אבל בהרבה מקרים השילוב נכון יותר מערוץ אחד. גוגל תופסת ביקוש קיים, ופייסבוק ואינסטגרם מייצרות
חשיפה, חימום ורימרקטינג. אם התקציב מוגבל מאוד, בוחרים קודם את הערוץ שמתאים לאופן שבו הלקוחות מחפשים

או מגלים את העסק.

מי שבוחן ברצינות כמה עולה פרסום בפייסבוק צריך לשאול לא רק מה המחיר לקליק או לליד, אלא מה המחיר לתוצאה
עסקית אמיתית. כשבונים קהל נכון, מסר מדויק ותשתית מדידה מסודרת, גם תקציב לא גדול יכול לייצר תשואה יפה. אם
אתם מתלבטים בין פייסבוק, אינסטגרם, גוגל או שילוב ביניהם, שווה לעצור לרגע, לבדוק מספרים אמיתיים ולבנות מהלך

שמתאים לעסק שלכם, ולא לתבנית גנרית.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.



�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

