
בדיקת קישורים חיצוניים היא אחד הכלים החשובים ביותר שיש לכם כמנהלי שיווק ודיגיטל כדי לשלוט באמת באיכות
קידום אתרים שאתם מקבלים מחברת ה-SEO שלכם. דוחות קישורים הם כבר מזמן לא "משהו טכני שהמקדם מטפל

בו", אלא מקור אינפורמציה אסטרטגי שמספר לכם איך נראית תדמית המותג שלכם בעיני גוגל.

למה בכלל חשוב להבין דוחות קישורים חיצוניים?
רוב החברות שמשקיעות בקידום אתרים אורגני מסתפקות בדוח מיקומים ודוח תנועה. אבל מאחורי הקלעים, מה

שבאמת מזיז את המחט במיקומים בגוגל הוא פרופיל קישורים חיצוניים. האיכות, הכמות, הקצב והגיוון של הקישורים
לאתר שלכם משפיעים ישירות על היכולת להתברג בתוצאות התחרותיות ביותר.

כשאתם מבינים איך לקרוא דוחות קישורים של חברת קידום אתרים, אתם יודעים לזהות אם נעשית עבודת בניית
קישורים אחראית, ארוכת טווח, או אם אתם נגררים לתוך אסטרטגיות אגרסיביות שיכולות להוביל לענישה. היכולת

לשאול שאלות קשות ולפרש נתונים בעצמכם היא ההבדל בין שליטה מלאה בקמפיין לבין תלות עיוורת בספק.

מה זה בכלל קישורים חיצוניים בהקשר של קידום אתרים?
קישורים חיצוניים הם קישורים מאתרים אחרים שמפנים לאתר שלכם. מבחינת גוגל, כל קישור כזה הוא סוג של

"המלצה" או הצבעת אמון. ככל שיש לכם יותר קישורים חזקים מאתרים רלוונטיים ואמינים, כך גדל הסיכוי שתתקדמו
בתוצאות החיפוש במסגרת קידום אתרים בגוגל.

הבעיה מתחילה כששירות בניית קישורים מבוסס על כמות במקום על איכות. אז רואים דוחות מפוצצים בעשרות
קישורים חדשים מדי חודש, אך בפועל מדובר באתרים חלשים, לא רלוונטיים, לפעמים גם ספאמיים. דוח קישורים נכון

אמור לעזור לכם להבין את התמונה המלאה - לא רק כמה קישורים יש, אלא בעיקר מה שווים הקישורים האלה.

אילו סוגי דוחות קישורים חיצוניים קיימים?
חברת קידום אורגני רצינית תדע להציג לכם כמה שכבות של דוחות, ולא רק קובץ אקסל יבש. חשוב להכיר את סוגי

הדוחות העיקריים כדי להבין מה לבקש ומה לחפש.

דוח פרופיל קישורים כללי - כמה דומיינים מפנים, כמה קישורים, התפתחות לאורך זמן.

דוח קישורים חדשים בחודש - מאילו אתרים נוספו קישורים, לאילו עמודים, באיזה הקשר טקסטואלי.

דוח אנקור טקסט - אילו טקסטי עוגן משמשים לקישורים אליכם, ומה ההתפלגות ביניהם.

דוח איכות / ניקוד סמכות לדומיינים - מדדים כמו DR/DA, Trust Flow, Organic Traffic ועוד.

דוח סיכוני ספאם - זיהוי קישורים בעייתיים שיכולים לסכן את האתר.

מדדי ליבה שחייבים להופיע בכל דוח קישורים
כדי שדוח בדיקת קישורים חיצוניים יהיה באמת שימושי, הוא חייב לכלול לא רק רשימת כתובות, אלא גם נתונים

איכותיים על כל קישור. כדאי לוודא שכל קישור בדוח מלווה לפחות בפרמטרים הבאים.

URL הדף המקשר + שם הדומיין שממנו יוצא הקישור.

מדד סמכות לדומיין )Domain Rating / Domain Authority או מדד מקביל(.

תנועת גולשים אורגנית לדומיין ולדף המקשר לפי כלי צד שלישי )Ahrefs, SEMrush וכדומה(.

.dofollow / nofollow / sponsored / UGC - סוג הקישור



עמוד היעד באתר שלכם - לאן הקישור מפנה בפועל.

Anchor text - טקסט העוגן המדויק של הקישור.

תאריך יצירת הקישור או אינדוקס ראשוני.

מדדי סמכות - איך לפרש DR/DA בלי להיבהל מהמספרים

."+DA 50 חברות רבות שמתעסקות בקניית קישורים לקידום אתרים אוהבות למכור לכם "קישורים מאתרים עם
המספר לבדו לא מספר את כל הסיפור. DR/DA הם מדדים חיצוניים שאומדים כוח יחסי של דומיין, אך בלי הקשר של

תנועה ואיכות פרופיל הקישורים של האתר המקשר, קשה להבין אם מדובר במקור איכותי.

DR 35 כשאתם בוחנים דוח קישורים, חפשו קומבינציה של סמכות + תנועה אמיתית + רלוונטיות תחומית. אתר עם
שמייצר אלפי כניסות אורגניות חודשיות בנישה שלכם יהיה לרוב מועיל יותר מאתר גנרי עם DR 60 ותנועה אפסית בפועל.

תנועת גולשים אורגנית - אינדיקציה לאתר חי

אחד הסימנים המבחינים בין אתר "חי" לבין חוות קישורים הוא האם האתר מקבל תנועה אורגנית יציבה או גדלה. בדוח
קישורים לקידום אתרים רציני תראו לכל דומיין מקשר אומדן של Organic Traffic. מספרים אפסיים או תנועה זניחה

במיוחד על פני מאות מאמרים יכולים להעיד על אתר שמיועד בעיקר למכירת קישורים.

Anchor Text: הפיל שבחדר בבניית קישורים
אחד המדדים הקריטיים בבדיקת פרופיל קישורים חיצוניים הוא התפלגות ה-Anchor Text. זהו הטקסט עליו לוחצים

כשהקישור מוביל לאתר שלכם. התפלגות לא טבעית, עם ריכוז גבוה מדי של ביטויי כסף כמו "הלוואות ללא ריבית" או
"קידום אתרים בגוגל", יכולה להיתפס בעיני גוגל כמניפולטיבית.

בדוח טוב תראו פילוח של Anchors לפי סוגים: מיתוגי )שם החברה(, URL חשוף, ביטויי זנב ארוך, ביטויי מפתח מדויקים
ועוד. כמנהלי שיווק עליכם לוודא שחברת הקידום אתרים שלכם שומרת על פרופיל מגוון וטבעי, ולא דוחפת שוב ושוב את

אותם ביטויי מפתח מדויקים רק כדי להציג "עבודה" בטווח הקצר.

איך לזהות פרופיל אנקור מסוכן

יותר מ-50% מהקישורים משתמשים בביטויי מפתח מסחריים מדויקים.

מעט מאוד קישורים עם שם המותג או שם הדומיין כטקסט העוגן.

שימוש חוזר באותו אנקור ארוך במגוון אתרים לא קשורים זה לזה.

Anchor textים שנראים "תפורים" לקידום ולא מדברים בשפה טבעית של גולשים.

קישורים חזקים מול קישורים חלשים: לא כל קישור נולד שווה
במסגרת אסטרטגיית בניית קישורים מקצועית המטרה היא לא להגדיל את המספר בדוח אלא להגדיל את ההשפעה.

לכן, כשאתם בוחנים את הדוחות, נסו לסמן עבור עצמכם אילו קישורים נחשבים "קישורים חזקים" ואילו כמעט לא
תורמים, או אף עלולים להזיק.

קישור חזק בדרך כלל מגיע מדף עם תנועה אמיתית, תוכן רלוונטי, סמכות סבירה, ועמדה טבעית בתוך
הטקסט.

קישור חלש מגיע מדף ללא תנועה, עם תוכן דל, או אתר שמלא במאמרים עם קישורים החוצה לכל כיוון.

כשחברת הקידום אתרים שלכם מדווחת על עשרות קישורים חדשים, שאלו כמה מהם עומדים בקריטריונים של איכות,
וכמה הם "מילוי מכסה" במסגרת מחירון קניית קישורים זול מדי.



לוקיישן בתוך הדף: איפה הקישור ממוקם?

דוח קישורים איכותי צריך לא רק לציין את ה-URL שממנו יוצא הקישור, אלא גם להסביר היכן הוא ממוקם בדף: בתוך גוף
המאמר, בפוטר, בסיידבר, בדף פרופיל, או באזור תגובות. קישור מתוך פסקה מרכזית במאמר רלוונטי שווה בדרך כלל

הרבה יותר מקישור אוטומטי מהפוטר שמופיע על כל דפי האתר.

קצב בניית קישורים: למה חשוב להסתכל על גרף ולא רק על חודש אחד
אחד הדברים הראשונים שכדאי לבחון בדוח בדיקת קישורים חיצוניים הוא התפתחות הפרופיל לאורך זמן. קפיצות חדות
בכמות הדומיינים המפנים בפרק זמן קצר יכולות לעורר חשד אלגוריתמי, במיוחד אם מדובר בעיקר בקישורים חלשים או

לא רלוונטיים.

מומלץ לבקש מחברת הקידום אתרים אורגני להציג גרף חודשי של דומיינים מפנים חדשים, לצד גרף של מיקומים
ותנועה אורגנית. כך ניתן לזהות האם יש קשר ישיר בין ההשקעה בבניית קישורים לבין שיפור תוצאות החיפוש, או

שאתם "שופכים" תקציב על קישורים שלא מזיזים את המחט.

קניית קישורים, החלפת קישורים ומה שביניהם
קניית קישורים היא נושא רגיש בעולם קידום אתרים בגוגל, אבל בפועל כמעט כל מקדם אתרים משתמש בצורה כזו או

אחרת במערכות יחסים מסחריות כדי להשיג אזכורים וקישורים. השאלה היא לא האם קונים, אלא איך עושים את זה,
כמה שקוף זה מולכם, והאם השיטה שומרת על רמת סיכון סבירה.

דוחות קישורים הם המקום שבו אפשר לראות אם אתם עובדים עם שירות בניית קישורים בריא או נסמכים על רשת
פרטית ואגרסיבית של velolinx.co.il בניית אתרים בקוד "אתרי מאמרים". שתילת מספר רב של קישורים באותם דומיינים,

ללא הגיון אסטרטגי, או שימוש נרחב בהחלפת קישורים ישירה, יכולים להוות נורת אזהרה.

איך לקרוא בין השורות במחירון קניית קישורים

כשאתם נחשפים למחירון קניית קישורים מצד ספקים שונים, אל תסתכלו רק על המספרים והמדדים שהם מבטיחים.
בקשו לראות דוגמאות חיות לדפים שפורסמו, בייחוד כאלו שמופיעים בדוחות שלכם. השוו בין המחיר לבין האיכות בפועל:

סמכות הדומיין, תנועה אורגנית, איכות התוכן ורמת הרלוונטיות לעסק שלכם.

בדיקת קישורים חיצוניים של המתחרים ככלי אסטרטגי
חלק חשוב בכל אסטרטגיית בניית קישורים הוא לא רק לבחון את מה שנעשה עבורכם, אלא גם להבין איך נראים

פרופילי הקישורים של המתחרים הישירים בתוצאות החיפוש. דוחות השוואה בין האתר שלכם למתחרים בולטים בנישה
יכולים לחסוך חודשים של ניסוי וטעייה.

כדאי לבקש מחברת הקידום אתרים שלכם לפחות אחת לרבעון דוח השוואתי שמציג: כמה דומיינים מפנים יש לכל שחקן
מרכזי, מה איכות הקישורים הבולטים, אילו מקורות אפשר לחקות בצורה בטוחה, ואילו מהלכי קידום אורגני ייחודיים

נעשים בשוק שאפשר ללמוד מהם.

אילו שאלות חכמות כדאי לשאול את חברת הקידום על בסיס הדוחות
דוח קישורים טוב צריך לעורר שאלות, לא לסתום פיות. במקום להסתפק ב"יש 25 קישורים חדשים החודש", נסו להיכנס

לעומק ולנהל שיחה מקצועית שתאתגר את האסטרטגיה ותחזק אותה.

איך בחרתם דווקא את האתרים האלו עבורנו, ומה השיקול האסטרטגי מאחורי כל מקבץ קישורים?

איזה חלק מהקישורים הגיעו מיוזמתכם, ואיזה חלק נוצר באופן אורגני בעקבות פעילות התוכן או המותג?

https://www.youtube.com/@velolinx
https://www.youtube.com/@velolinx


?Anchor Text-מה אתם עושים כדי להבטיח גיוון בפרופיל הקישורים, גם ברמת סוגי האתרים וגם ברמת ה

אילו קישורים בדוח הנוכחי אתם מגדירים כ"קישורים חזקים", ואילו הם יותר "בונוס" משלים?

האם יש בדוח קישורים שאתם ממליצים לנטרל בעתיד באמצעות disavow, ואם כן מדוע?

איתור קישורים מסוכנים: מה לחפש בדוח לפני שיש נזק
כשמדברים על בדיקת קישורים חיצוניים, חלק מהמשימה הוא לוודא שאתם לא נחשפים לסיכון יתר. גם אם אתם לא

יזמתם אותם, קישורים ספאמיים יכולים להופיע בפרופיל שלכם ולהשפיע לרעה. בדוח איכותי חברת הקידום אתרים
תסמן מראש קישורים חשודים ותציע תוכנית טיפול.

אתרים בשפות זרות לחלוטין וללא קשר לתחום שלכם, עם תוכן אקראי.

אתרים עם כמות עצומה של יציאות קישור מכל דף, במיוחד אם אין תנועה אורגנית.

קישורים מעמודי ספאם מובהקים )קזינו, פורנו, הימורים( ללא קשר למותג שלכם.

.SEO קישורים מפורומים ישנים או ספריות עסקים לא מתוחזקות שפותחו רק לצרכי

איך לחבר בין דוחות התוכן לדוחות הקישורים
מנוע צמיחה אמיתי במסגרת קידום אתרים אורגני מגיע כשעבודת התוכן והקישורים מחוברת לבסיס אסטרטגי אחד.
דוח קישורים לא אמור לחיות בוואקום. הוא צריך להיות מסונכרן עם דוחות התוכן: אילו מאמרים באתר שלכם מקבלים

קישורים, כיצד זה משפיע על מיקומים, ואיפה יש הזדמנויות לפיתוח נוסף.

כדי לשלוט בתמונה, בקשו לראות בדוח אחד מיפוי של עמודי יעד מרכזיים, מספר הקישורים לכל עמוד, השינויים
במיקומים ונתוני התנועה מכל עמוד. כך תוכלו לזהות במהירות אילו השקעות בבניית קישורים הניבו ROI גבוה, ואילו

פחות השתלמו.

צ'ק ליסט מהיר: כך תעברו על דוח קישורים של חברת קידום אתרים
כדי להפוך את התהליך ליעיל, הנה סדר פעולות פרקטי שבאמצעותו תוכלו לעבור על כל דוח חודשי או רבעוני של

קישורים חיצוניים ולקבל תמונה אמיתית על העבודה שנעשית עבורכם במסגרת קידום אתרים בגוגל.

בדקו את גרף כמות הדומיינים המפנים בחודשים האחרונים - האם הקצב נראה טבעי והדרגתי.

עברו על רשימת הדומיינים החדשים - האם רובם רלוונטיים לנישה שלכם, או גנריים ולא קשורים.

בדקו עבור חלק מהקישורים באופן ידני - לחצו על הקישורים וראו איך נראה העמוד בפועל, האם הקישור
משולב בצורה טבעית בטקסט.

.URL-האם יש גיוון בריא בין ביטויי מפתח, מיתוג ו - Anchor Text-הסתכלו על התפלגות ה

זהו את 5-10 הקישורים החזקים בחודש - לפי סמכות, תנועה ורלוונטיות - ושאלו מה התוכנית להשיג עוד
דומים להם.

שאלו לגבי קישורים שאינם נראים טוב - איך החברה מתכוונת לטפל בהם, והאם הם חלק מאסטרטגיה
מחושבת או "תוצר לוואי" שצריך לנטרל.

עבודה שקופה עם ספקי קישורים: שיתופי פעולה במקום "קופסה שחורה"
אחד הסימנים לכך שאתם עובדים עם חברת קידום אתרים מקצועית הוא רמת השקיפות שהיא מציגה בדוחות קישורים
חיצוניים. אם אתם מקבלים רק "מספרים גדולים" בלי פירוט של דומיינים, סוגי קישורים,Anchor Text ועמודי יעד, זה סימן



שעליכם לדרוש יותר או לבחון מחדש את מערכת היחסים.

עבודה נכונה עם שירות בניית קישורים אמורה להיראות כמו שותפות. אתם מביאים את ההיכרות העמוקה עם המותג
והקהל, הספק מביא את הידע הטכני והקשרים. דוחות ברורים ושיח פתוח על בסיסם מאפשרים לתכנן יחד מהלכים

חכמים, לשלב יחסי ציבור דיגיטליים, תוכן אורח איכותי והזדמנויות שיתוף פעולה.

מחשבות אחרונות על בדיקת קישורים חיצוניים וניהול אסטרטגי של פרופיל
הקישורים

ככל שאתם משקיעים יותר בקידום אורגני, כך פרופיל הקישורים שלכם הופך לנכס אסטרטגי משמעותי יותר. דוחות
בדיקת קישורים חיצוניים הם הדרך לראות, למדוד ולכוון את הנכס הזה. במקום להסתכל עליהם כעל "טבלאות טכניות",

שווה לאמץ אותם ככלי ניהולי לקבלת החלטות לגבי תקציבים, סדרי עדיפויות ותכנון פיתוח הנכסים הדיגיטליים.

כאשר אתם יודעים לפרש את הנתונים, לשאול את השאלות הנכונות, ולהבדיל בין קישורים איכותיים לקידום אתרים
לבין רעש רקע, אתם הופכים מ"לקוחות" לשותפים אמיתיים בעיצוב האסטרטגיה. כך אפשר להבטיח שעבודת קידום

אתרים בגוגל שנעשית עבורכם לא רק תייצר עלייה זמנית במיקומים, אלא תבנה נכס חזק ועמיד לאורך זמן.

אם תיישמו את העקרונות שנזכרו כאן, תעברו מדוחות קישורים שמרגישים כמו "עוד קובץ אקסל" לניהול מודע של אחד
המנופים החשובים ביותר שיש לכם כמשווקים בעולם ה-SEO. מהר מאוד תגלו שהשקיפות, השליטה והיכולת למדוד
באמת את הערך של כל קישור הופכות את כל השקעת ה-קידום אתרים שלכם להרבה יותר מחושבת ומשתלמת.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/


הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

