
Κάθε site στην Ελλάδα που θέλει σταθερή απόδοση οργανικής επισκεψιμότητας αργά ή γρήγορα χρειάζεται
ένα σοβαρό τεχνικό SEO audit. Δεν μιλάμε για μια απλή ματιά σε τίτλους και meta, αλλά για μεθοδικό έλεγχο
υποδομών, ταχύτητας, crawlability, δομής περιεχομένου και σήματα αξιοπιστίας. Στην πράξη, τα περισσότερα
προβλήματα που κρατούν ένα web page χαμηλά στα αποτελέσματα της Google δεν είναι θεαματικά. Είναι
μικρά, σωρευτικά, και εμφανίζονται σε κρίσιμες λεπτομέρειες: ένα κακό canonical εδώ, λίγες αργές εικόνες εκεί,
και ξαφνικά χάνεις δεκάδες θέσεις και αρκετά conversions.

Έχω δει ελληνικά e‑retailers να ανεβαίνουν 2 με 4 φορές σε οργανικό cash μέσα σε 6 μήνες, μόνο και μόνο
επειδή κλείσαμε τεχνικές τρύπες και σταθεροποιήσαμε την αρχιτεκτονική. Το δύσκολο δεν είναι να βρεις λάθη,
αλλά να τα ιεραρχήσεις σωστά. Εκεί κρίνεται μια έμπειρη search engine marketing εταιρεία ή ένα ώριμο search
engine marketing organization Athens με πρακτική εμπειρία στην εγχώρια αγορά.

Γιατί ένα search engine optimization audit στην Ελλάδα θέλει τοπικό
φακό
Η ελληνική αγορά έχει ιδιαιτερότητες. Γλωσσική μορφολογία, ορθογραφικές παραλλαγές (π.χ. “προώθηση
ιστοσελίδας”, “προωθηση ιστοσελιδας”), μείξη Greeklish στα queries, έντονη εποχικότητα σε trip, FMCG και
υπηρεσίες. Επιπλέον, πολλές εταιρείες https://webitnow.gr χρησιμοποιούν πολυγλωσσικά web sites με
subfolders ή subdomains, όπου η ελληνική έκδοση έχει μείνει σε παλιό template. Στα neighborhood SEO
σήματα, οι ασυνέπειες σε ονόματα, διευθύνσεις και τηλέφωνα είναι συνηθισμένες. Όταν σχεδιάζεις search
engine optimisation audit Greece, βάζεις αυτά μπροστά, αλλιώς διορθώνεις επιφανειακά θέματα χωρίς να
αγγίζεις την ουσία.

Η θεμελιώδης αρχιτεκτονική: τί βλέπει ο crawler
Ένα audit ξεκινάει από τη χαρτογράφηση του website online. Θέλουμε να ξέρουμε πόσες σελίδες υπάρχουν,
πόσες είναι indexable, πόσες πετάνε 3xx και 4xx, πόσες είναι orphan. Ένα crawl με επαγγελματικό εργαλείο, σε
συνδυασμό με τα logs του server όπου γίνεται, δίνει τη βάση. Αν δεν έχεις log get admission to, δουλεύεις με
ό,τι μπορείς, αλλά το ιδανικό είναι να δεις πώς ο Googlebot κινείται.

Τα συχνότερα ζητήματα που εντοπίζονται στην Ελλάδα αφορούν φίλτρα e‑department shops που ανοίγουν
άπειρα URLs χωρίς κανόνα, tags σε blogs που πολλαπλασιάζουν thin information και κατασκευές με developers
που παράγουν πολλαπλές εκδόσεις της ίδιας σελίδας, με ανεπαρκή canonical. Σε ένα trend e‑keep, βρήκαμε
πάνω από a hundred and twenty.000 URLs που δημιουργούσαν crawl waste για μια πραγματική συλλογή
eight.000 προϊόντων. Μόνο με noindex σε φίλτρα που δεν προσθέτουν αξία και σωστά canonical προς τα
κύρια URLs, ο ρυθμός ανανέωσης στο index βελτιώθηκε αισθητά και το google score Services ανέβηκε χωρίς
αλλαγή περιεχομένου.

Ταχύτητα, Core Web Vitals και η αλήθεια πίσω από τα νούμερα
Το functionality δεν είναι διαγωνισμός pixel. Είναι εμπειρία χρήστη. Το να κυνηγάς ένα θεωρητικό one
hundred/one hundred χωρίς να βλέπεις πραγματικά δεδομένα χρήσης είναι παγίδα. Έχω μάθει να κοιτάω τα
container documents, όχι μόνο lab. Τα Core Web Vitals, όπως LCP, INP και CLS, κρύβουν πίσω τους πραγματική
αίσθηση ταχύτητας και σταθερότητας.

Πρακτικά, οι μεγάλες νίκες έρχονται από περιορισμό JS, lazy loading στις σωστές εικόνες, preloading κρίσιμων
πόρων, συμπίεση και βελτιστοποίηση γραμματοσειρών και σωστό caching. Σε WordPress με builders, το
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“σπάσιμο” των βαριών scripts ανά template φέρνει θεαματική πτώση στο LCP. Σε headless setups, η απώλεια
caching πολιτικών μπορεί να καταστρέψει το INP. Χρειάζεται συνεργασία με builders. Μια καλή web
optimization εταιρεία που ξέρει να μιλάει τη γλώσσα του dev μειώνει friction και παραδίδει αποτελέσματα, όχι
θεωρία.

Indexability, canonical και pagination χωρίς πονοκέφαλο
Κάθε audit κοιτάζει αν οι σελίδες που αξίζουν να είναι στο index είναι προσβάσιμες και μοναδικές. Όταν
υπάρχουν παραλλαγές περιεχομένου, τα canonical tags πρέπει να δείχνουν στο σωστό URL, και να μην
αυτοαναιρούνται. Σε type pages με pagination βάζουμε προσοχή: δεν θέλουμε να κόψουμε την ανακάλυψη
προϊόντων, αλλά δεν θέλουμε και να πλημμυρίσουμε το index με pagination χωρίς πρόσθετη αξία. Συχνά,
κρατάς indexable την πρώτη σελίδα, αφήνεις τις επόμενες crawlable για να ανακαλύπτονται gifts, και
δουλεύεις εσωτερικά hyperlinks για να σηκώσεις τα προϊόντα. Είναι ισορροπία, όχι απόλυτος κανόνας.

Στα websites με φίλτρα, η διάκριση ανάμεσα σε pleasant facets (π.χ. company, βασικές κατηγορίες) και noise
(π.χ. τυχαίοι συνδυασμοί) καθορίζει το robots meta και τα canonical. Η κατασκευή website positioning pleasant
website online ξεκινά από αυτή την επιλογή, όχι μετά.

Δομή περιεχομένου και cause στο ελληνικό SERP
Το περιεχόμενο δεν κερδίζει μόνο με λέξεις κλειδιά. Κερδίζει με στοίχιση στο intent. Για ελληνικά queries, η
φύση του SERP συχνά αλλάζει με εποχικότητα ή με την είσοδο marketplaces. Πριν γράψεις ή βελτιώσεις κάτι,
κοιτάς τον τύπο αποτελεσμάτων: είναι transactional, informational ή blended; Αν ένα query τύπου
“κλιματιστικό 12.000 btu” βγάζει προϊόντα και κατηγορίες, μην πας με άρθρο γνώμης. Αν ψάχνουν “πώς να
επιλέξω κλιματιστικό”, τότε το περιεχόμενο οδηγός κερδίζει. Με απλά λόγια, η βελτιστοποίηση ιστοσελίδας
δουλεύει όταν η σελίδα απαντάει καλύτερα από τους ανταγωνιστές στο ίδιο motive.

Χρήσιμη πρακτική: mapάρεις URLs σε συγκεκριμένα intents και αποφεύγεις την εσωτερική κανιβαλίση. Σε έναν
πελάτη στον χώρο της εκπαίδευσης, τρεις παρόμοιες σελίδες στόχευαν το ίδιο query. Ενοποιήσαμε δύο,
ενισχύσαμε τις εσωτερικές συνδέσεις στην πιο δυνατή, και το question ανέβηκε 14 θέσεις σε five εβδομάδες.

Δεδομένα δομημένα και rich results
Τα established archives αυξάνουν την ορατότητα, όχι ως μαγικό κουμπί, αλλά προσφέροντας στην Google
ξεκάθαρα σήματα. Product, FAQ, HowTo, Organization και LocalBusiness schema έχουν συχνά ουσιαστικό
όφελος. Σε e‑malls, οι αξιολογήσεις και το priceAvailability είναι κλειδιά, αρκεί να είναι αληθινά και συνεπή. Σε
carrier websites, το FAQ schema λειτουργεί όταν απαντάς πράγματι σε συχνές ερωτήσεις. Το λάθος που βλέπω
συχνά είναι η υπερχρήση markup χωρίς περιεχόμενο που να το στηρίζει. Αυτό οδηγεί σε guide moves ή
απώλεια εμπιστοσύνης.



Τεχνικές παγίδες: από hreflang μέχρι redirects
Στα πολυγλωσσικά web sites, το hreflang είναι ο κορυφαίος παράγοντας για σταθερά αποτελέσματα. Η
ελληνική έκδοση χρειάζεται δηλωμένα hreflang προς τις άλλες γλώσσες και επιστροφή από αυτές προς την
ελληνική, με σωστά sector codes όπου χρειάζεται. Διπλές ή λάθος δηλώσεις δημιουργούν σύγχυση, ειδικά όταν
υπάρχουν παραλλαγές .gr και .com/el.

Τα redirects πρέπει να είναι σταθερά και καθαρά. Όχι αλυσίδες 301 τριπλών βημάτων, όχι redirect από https
σε http και ξανά πίσω. Ένα καλό search engine optimisation audit greece στήνει mapping, κλείνει τις αλυσίδες
και επιβάλλει κανόνες σε επίπεδο server. Σε migration, ένα προσεκτικό pre‑launch move slowly και mapping
μειώνει δραματικά τις απώλειες. Η πιο ακριβή δουλειά είναι αυτή που διορθώνει πρόχειρο migration μετά την
πτώση.

Internal linking που σηκώνει κατηγορίες και χρήματα
Οι εσωτερικές συνδέσεις κατευθύνουν τον crawler και μοιράζουν authority. Όταν τις σχεδιάζεις, δεν βάζεις
απλά “δείτε επίσης”. Δημιουργείς θεματικά clusters, δίνεις visibility στις σελίδες που φέρνουν έσοδο, και
συνδέεις από άρθρα προς κατηγορίες με αγκυρώσεις που βγάζουν νόημα. Σε ένα site με υπηρεσίες, η σύνδεση
από περιεχόμενο γνώσης προς τις σελίδες υπηρεσιών ανέβασε τις σελίδες lead era σε upper 3 για 12
σημαντικά queries. Αυτό δεν έγινε με key-phrase stuffing, αλλά με φυσικές φράσεις και καθαρό context.

Local web optimization Greece: σήματα εγγύτητας και συνέπειας
Για τοπικές επιχειρήσεις, το native search engine marketing greece είναι συχνά ο συντομότερος δρόμος σε
leads. Το Google Business Profile χρειάζεται σωστές κατηγορίες, περιγραφές, φωτογραφίες που δείχνουν
πραγματικό χώρο, ωράρια, και φυσικά NAP συνέπεια σε directories. Στην Ελλάδα, τα λάθη σε τονισμό και
μεταγραφές είναι συχνά. Αν το logo σου εμφανίζεται με δύο διαφορετικές ορθογραφίες, καθάρισε και
σταθεροποίησε. Κριτικές με απαντήσεις από την επιχείρηση, με χροιά ανθρώπινη, βελτιώνουν το CTR. Οι
σελίδες τοποθεσίας στο website online πρέπει να φορτώνουν γρήγορα, να έχουν ενσωματωμένα schema
LocalBusiness και να περιλαμβάνουν συγκεκριμένα στοιχεία περιοχής, όχι γενικότητες.

E‑E‑A‑T στην πράξη: εμπιστοσύνη με σημάδια αυθεντικότητας



Η Google αναζητά σήματα εμπειρίας, εξειδίκευσης, αξιοπιστίας. Αυτό δεν επιβάλλεται με ωραίες φράσεις, αλλά
με πρακτικά βήματα: προφίλ συντακτών με βιογραφικό και σχετική εμπειρία, σελίδα “Ποιοι είμαστε” που έχει
πρόσωπα και στοιχεία επικοινωνίας, citations από έγκυρες ελληνικές πηγές, και διαφάνεια σε τιμές και
πολιτικές. Ένα digital advertising organisation greece που δίνει website positioning υπηρεσίες πρέπει να δείχνει
case reviews με μετρήσιμα νούμερα, όχι γενικόλογα claims. Το ίδιο ισχύει για ιατρικό, νομικό και οικονομικό
περιεχόμενο, όπου μια μικρή πινελιά αξιοπιστίας κάνει διαφορά.

Μετρήσεις που έχουν σημασία και τα ψευδο‑KPIs
Σε ένα audit, ορίζεις τι μετράς και τι σημαίνει επιτυχία. Το να αυξήσεις impressions μπορεί να μην φέρει έσοδα.
Αντιθέτως, ένα μικρότερο σύνολο keywords με υψηλότερο CTR και μετατροπές αξίζει πολύ περισσότερο.
Κρατάω dashboard με ομαδοποιημένα queries ανά purpose και template, π.χ. κατηγορίες, προϊόντα, blog.
Αυτό σε βοηθά να δεις ποια οικογένεια σελίδων κινείται, όχι μεμονωμένες κατατάξεις.

Στα ελληνικά initiatives, κοιτάω επίσης proportion of visibility σε σύγκριση με 2 ή three ανταγωνιστές. Το να
κερδίζεις έναν και να χάνεις από marketplace ίσως να είναι αποδεκτό, αν το revenue βγαίνει. Η ουσία είναι να
ελέγχεις το μείγμα traffic που μικραίνει τον CAC.

Συνεργασία με developers και ιδιοκτήτες προϊόντων
Μια καλή web optimization εταιρεία δεν γράφει απλά αναφορές. Εξηγεί industry‑offs. Αν ζητάς στους devs να
κόψουν scripts, πρέπει να προτείνεις ασφαλές fallback. Αν προτείνεις αλλαγές σε φίλτρα, τεκμηριώνεις τι
κερδίζεις και πώς θα το μετρήσεις. Οι πιο γρήγορες νίκες έρχονται όταν ο product owner βλέπει καθαρά KPI,
όπως αύξηση επισκεψιμότητας 20 με 30 τοις εκατό σε eight εβδομάδες μετά από solving CWV στις κύριες
κατηγορίες.

Συνήθως, δουλεύω με sprint: τεχνικά fixes πρώτα, μετά content refresh στα appropriate templates, μετά interior
linking overhaul. Η σειρά έχει σημασία. Δεν χτίζεις περιεχόμενο πάνω σε ασταθή πλατφόρμα.

Το σχέδιο ενός search engine marketing audit που στέκεται
Ένα ολοκληρωμένο website positioning audit Greece δεν είναι απλή λίστα. Είναι πλάνο δράσης με βαρύτητα
επιπτώσεων και δυσκολία υλοποίησης. Για να αποκτήσει σώμα, χρειάζεται ξεκάθαρο timeline και homeowners
ανά mission. Όταν λάβετε 60 συστάσεις σε ένα έγγραφο χωρίς προτεραιότητες, κατά κανόνα δεν θα
υλοποιηθεί τίποτα.

Παρακάτω μια σύντομη, πρακτική ιεράρχηση που εφαρμόζουμε συχνά σε search engine optimization
corporation greece με απαιτητικά projects.

Κρίσιμα τεχνικά: indexability, canonical, redirects, XML sitemaps, robots.txt, 404/410, hreflang όπου υπάρχει
πολυγλωσσικότητα.

Απόδοση: Core Web Vitals σε middle templates, μετρήσεις σε area archives, μείωση JS bloat, εικόνες και
γραμματοσειρές.

Αρχιτεκτονική και inner linking: menus, breadcrumbs, contextual links από περιεχόμενο προς revenue
pages.

Περιεχόμενο και cause: χαρτογράφηση key words ανά template, consolidation κανιβαλισμών, refresh
παλαιών σελίδων που έχουν means.



Local και σήματα εμπιστοσύνης: Google Business Profile, NAP consistency, structured tips, πραγματικά
experiences και εταιρική διαφάνεια.

Πώς επιλέγεις συνεργάτη: search engine marketing enterprise ή
in‑area specialist
Δεν χρειάζονται μεγάλα λόγια. Θέλεις κάποιον που δείχνει κατανόηση της πλατφόρμας σου, έχει εμπειρία σε
παρόμοιους κλάδους, και προσφέρει καθαρό reporting. Οι φράσεις superior seo employer χωρίς στοιχεία δεν
σημαίνουν τίποτα. Ζήτα συγκεκριμένα case research, νούμερα πριν και μετά, διάρκεια, και ποιος έκανε την
υλοποίηση. Στην Αθήνα υπάρχουν αρκετά σοβαρά search engine optimisation agency Athens που ξέρουν την
αγορά. Ταυτόχρονα, ένας ικανός web optimization specialist greece in‑dwelling μπορεί να δώσει σταθερότητα,
αρκεί να έχει πόρους και πρόσβαση σε dev.

Το σημαντικό είναι να συνδεθεί το search engine optimization με το commercial enterprise. Αν το e‑shop σου
έχει χαμηλό margin, το search engine optimization πρέπει να στοχεύσει queries με πρόθεση αγοράς και θετικό
AOV. Αν είσαι B2B, ίσως κερδίσεις περισσότερα από λίγα, βαθιά άρθρα που φέρνουν σωστά leads, παρά από
πλατιά επισκεψιμότητα.

Συνηθισμένα λάθη που κοστίζουν ακριβά
Το πιο κοινό λάθος είναι το “set and overlook”. Γίνεται ένα audit, διορθώνονται 3 πράγματα, και μετά σιωπή
για μήνες. Η πραγματικότητα αλλάζει. Ανταγωνιστές, SERP features, εποχικότητα, νέες τεχνολογίες. Ένα
ελαφρύ, συνεχές technical hygiene σώζει καταστάσεις.

Δεύτερο λάθος: η τυφλή εμπιστοσύνη στα εργαλεία. Τα εργαλεία είναι βοηθοί, όχι κριτές. Έχω δει studies που
δείχνουν “fundamental matters” επειδή δεν διάβασαν σωστά ένα customized factor. Τρίτο: migrations χωρίς
πλήρες redirect mapping. Αν αλλάζεις URL shape, η εργασία αυτή είναι μη διαπραγματεύσιμη. Τέταρτο:
περιεχόμενο που γράφεται για τις μηχανές και ξεχνάει χρήστες. Το CTR πέφτει, το stay time μειώνεται, και
χάνεις σε ποιότητα.

Πλατφόρμες και ιδιαιτερότητες: WordPress, Shopify, custom
Σε WordPress, τα θέματά σου συνήθως είναι bloat, plugins overlap, και taxonomies που ξεφεύγουν. Η θεραπεία
είναι επιλεκτική απενεργοποίηση, καθαρό routing και έλεγχος των documents. Σε Shopify, ο έλεγχος canonical
σε variations, η διαχείριση των selection filters και η ταχύτητα στις εφαρμογές είναι τα σημεία προσοχής. Σε
customized πλατφόρμες, τίποτα δεν αντικαθιστά την πρόσβαση σε dev crew και έναν ακριβή κατάλογο
endpoints. Αν έχεις headless, πρόσεξε τα cache headers και server‑part rendering εκεί που χρειάζεται.

Πώς φαίνεται η επιτυχία μετά από ninety ημέρες
Όταν ένα audit αποδίδει, μέσα στο πρώτο τρίμηνο βλέπεις σημάδια: αυξημένο crawl charge σε κρίσιμες
σελίδες, βελτίωση στο LCP/INP στα κύρια templates, άνοδο σε κορμούς key words ανά template, καλύτερο CTR
στα SERPs με πιο καθαρά titles και descriptions, και μικρές αλλά σταθερές νίκες σε ενδιάμεσα queries. Η
αύξηση επισκεψιμότητας δεν είναι πάντα γραμμική, αλλά το trend γίνεται εμφανές.

Οι μεγαλύτερες αλλαγές έρχονται μετά το εξάμηνο, όταν έχεις γράψει και ενισχύσει περιεχόμενο, έχεις
σταθερό inner linking, και έχουν περάσει αρκετά recrawls. Εκεί ξεχωρίζουν όσοι κράτησαν πειθαρχία.



Μια ρεαλιστική προσέγγιση κόστους και αξίας
Το κόστος ενός πλήρους audit κυμαίνεται ανάλογα με το μέγεθος και την πολυπλοκότητα, αλλά αυτό που
τελικά πληρώνεις είναι ο χρόνος ειδικού που καταλαβαίνει το σύστημά σου. Αν μια seo εταιρεία δώσει
εξαιρετικά χαμηλή τιμή, θα πάρεις template record. Αυτό μπορεί να είναι καλό ως αρχή, όχι όμως για σοβαρές
κινήσεις. Ένα σωστό audit σου επιστρέφει χρήματα σε 3 με nine μήνες, γιατί μειώνει χαμένη ευκαιρία και
αυξάνει καθαρά conversions.

Μικρός οδικός χάρτης 30 ημερών
Για όσους θέλουν να ξεκινήσουν άμεσα, χωρίς να περιμένουν πλήρη μελέτη, ένας πρακτικός οδηγός μπορεί να
δώσει ώθηση.

Εβδομάδα 1: Crawl, stock, κλείσιμο 404/410, καθάρισμα αλυσίδων redirects, έλεγχος indexability σε κρίσιμες
σελίδες.

Εβδομάδα 2: CWV στα middle templates, συμπίεση εικόνων, περιορισμός 0.33‑birthday celebration scripts,
caching πολιτικές.

Εβδομάδα three: Χαρτογράφηση key phrases σε κύριες κατηγορίες, τίτλοι και περιγραφές με καθαρή
πρόθεση, consolidation εσωτερικών κανιβαλισμών.

Εβδομάδα four: Internal linking overhaul, based statistics σε Product/LocalBusiness/FAQ όπου ενδείκνυται,
βελτίωση Google Business Profile για τοπικούς παίκτες.

Πότε χρειάζεσαι εξωτερική βοήθεια
Αν το website σου έχει πάνω από five.000 URLs, αν ετοιμάζεις migration, αν τρέχεις σε headless ή έχεις
πολύπλοκα filters, τότε ένα έμπειρο website positioning business enterprise ή ένα digital advertising SEO
AGENCY GREECE organisation greece με αποδεδειγμένη τεχνική κατεύθυνση αξίζει τα χρήματά του. Αν έχεις
μικρότερο website με 50 έως 300 σελίδες, ένας ικανός σύμβουλος μπορεί να παραδώσει ουσιαστικό audit σε
λογικό κόστος και να σε καθοδηγήσει στην υλοποίηση. Η διαφορά είναι ποιος θα τρέξει τις αλλαγές. Χωρίς
εκτέλεση, το καλύτερο document μένει pdf στο force.

Το αποτέλεσμα που μετράει
Η τεχνική βελτιστοποίηση ιστοσελίδας δεν είναι venture μιας φοράς. Είναι διαδικασία. Όταν αυτή η διαδικασία
ενσωματωθεί στο τρόπο που δουλεύει η ομάδα σου, οι διορθώσεις γίνονται φυσικά και εγκαίρως. Δεν
περιμένεις πτώση για να δράσεις. Το web site σου απαντάει καλύτερα, φορτώνει γρήγορα, η πλοήγηση έχει
λογική, και τα σήματα αξιοπιστίας είναι καθαρά. Εκεί αρχίζει η πραγματική προώθηση ιστοσελίδας, όχι με
κόλπα, αλλά με συνέπεια.

Αν δουλεύεις με συνεργάτη, ζήτα να βλέπεις το πλάνο, τα βήματα, και τα αποτελέσματα σε γλώσσα που
καταλαβαίνεις. Αν το κρατάς in‑house, δώσε στον άνθρωπο σου πρόσβαση και χρόνο. Και στις δύο
περιπτώσεις, να θυμάσαι ότι το SEO είναι μείγμα τεχνολογίας, περιεχομένου και εμπορίου. Όταν οι τρεις
άξονες ευθυγραμμιστούν, τότε τα google score Services γίνονται παρενέργεια μιας σωστής λειτουργίας, και
όχι αυτοσκοπός.

http://www.thefreedictionary.com/SEO%20AGENCY%20GREECE
http://www.thefreedictionary.com/SEO%20AGENCY%20GREECE

