
הפקת סרטוני פרסום קצרים היא אחת הדרכים היעילות ביותר למשוך תשומת לב, לייצר קליקים ולהעלות המרות
בפייסבוק, אינסטגרם וגוגל, בתנאי שמתאימים את הפורמט לפלטפורמה ולא מנסים להשתמש באותו וידאו בכל מקום.
אם המטרה היא לידים, מכירות או חשיפה, סרטון קצר טוב צריך להעביר מסר ברור בתוך 2 עד 5 השניות הראשונות,
לעבוד גם בלי סאונד, ולהתחבר ישירות להצעה השיווקית. עסקים בישראל שמחברים נכון בין קריאייטיב, מדיה ועמוד

נחיתה רואים לעיתים שיפור של עשרות אחוזים ב-CTR וביחס ההמרה, גם בלי להכפיל תקציב.

הטעות הנפוצה היא לחשוב שסרטון קצר הוא רק עניין של עריכה מהירה. בפועל, זהו חלק מרכזי בכל אסטרטגיית שיווק
דיגיטלי רצינית, במיוחד כשמדובר על קידום ממומן לעסקים, פרסום ממומן וניהול קמפיינים PPC. מי שמבין את חוקי

המשחק של כל פלטפורמה, יכול להפוך כמה שניות של וידאו למנוע צמיחה מדיד.

הפקת סרטוני פרסום קצרים מתחילה בהתאמה לפלטפורמה
פייסבוק, אינסטגרם וגוגל מציגות וידאו בצורה שונה, ולכן גם ההתנהגות של הגולשים שונה. בפייסבוק המשתמש גולל
מהר, קורא כותרות, ומגיב טוב למסרים שמרגישים שימושיים או חברתיים. באינסטגרם, במיוחד בסטורי וברילס, תשומת
הלב חדה יותר אבל קצרה יותר, והוויזואליה חייבת להיות מיידית. בגוגל, בעיקר ביוטיוב ובקמפייני וידאו מבוססי ביקוש,

המשתמש לא תמיד מחפש בידור, אלא פתרון, הוכחה או הצעה ברורה.

לכן, יצירת סרטונים לעסקים לא מתחילה במצלמה אלא בשאלה איפה הסרטון יופיע. סרטון שעובד מצוין כפרסום ממומן
ברילס לא בהכרח יעבוד בתוך פרסום בגוגל לעסקים, שם לעיתים עדיף לפתוח בכאב של הלקוח, הדגמה קצרה ותועלת
מדויקת. בעבודה עם עסקים ישראליים בתחומי נדל"ן, רפואה אסתטית, ריהוט ושירותים מקצועיים, רואים פעם אחר פעם

שסרטון "יפה" מדי, בלי התאמה לסביבת הצפייה, פשוט שורף תקציב.

גם האורך משתנה. ברוב המקרים, 10 עד 20 שניות מספיקות כדי להניע לפעולה בפיד, בעוד שביוטיוב אפשר לעיתים
להחזיק 20 עד 40 שניות אם יש הוק חזק. בקמפיין לידים בפייסבוק או בקמפיין לידים בגוגל, האיכות נמדדת פחות בזמן

הצפייה ויותר בשאלה אם הסרטון סינן נכון את הקהל והוביל לפעולה.

פורמטים מנצחים לפייסבוק ולאינסטגרם בתוך ניהול קמפיינים ממומנים
במסגרת ניהול קמפיינים בפייסבוק, ניהול קמפיינים באינסטגרם וקידום ממומן בפייסבוק, יש כמה פורמטים שחוזרים שוב

ושוב בתוצאות טובות. לא כי האלגוריתם אוהב טרנד מסוים, אלא כי הם מתאימים לצורת הצריכה של המשתמש.

סרטון בעייתי-פתרון: פתיחה עם כאב מוכר, הצגת פתרון ברור, וסיום עם קריאה לפעולה. מתאים במיוחד
לשירותים, קליניקות, ייעוץ ופיננסים.

עדות לקוח קצרה: לקוח אמיתי, משפט אחד חד, כתוביות גדולות והוכחה לפני ואחרי. עובד היטב בפרסום
בפייסבוק לעסקים ובקמפייני רימרקטינג.

הדגמת מוצר מהירה: ידיים עובדות, תוצאה נראית לעין, וזוויות צילום קרובות. יעיל מאוד לאי-קומרס, קולינריה,
עיצוב לבית וטיפוח.

פורמט "רשימה": שלוש טעויות, שלושה טיפים, שלושה הבדלים. מתאים לסרטוני רילס לעסקים, כי הוא גורם
לצופה להישאר עד הסוף.

בפועל, פרסום ממומן בסטורי דורש מבנה חד יותר: פתיחה גרפית ברורה, משפט אחד, חץ או סימון ויזואלי שמכוון
לפעולה, וסיום קצר. בסטורי אין מקום ל"להתחמם". אם המסר לא ברור מייד, המשתמש עובר הלאה. לעומת זאת, בפיד

של פייסבוק אפשר לבנות עוד שכבת אמון דרך טקסט מלווה, ולכן הקריאייטיב יכול להיות מעט פחות אגרסיבי.

עיצוב מודעות לפייסבוק ולאינסטגרם צריך לקחת בחשבון גם כתוביות. בישראל חלק גדול מהצפיות מתבצע בלי סאונד,
במשרד, בתחבורה ציבורית או תוך כדי גלילה מהירה. כתוביות הן לא תוספת נחמדה, אלא מרכיב ביצועי. גם עיצוב

גרפיקה לפרסום ממומן צריך להישאר קריא במסך קטן, עם ניגודיות טובה ומסר אחד מרכזי.



הפקת סרטוני פרסום קצרים לגוגל, יוטיוב ורשתות וידאו
קידום ממומן בגוגל כבר מזמן לא מסתכם בטקסטים במנוע החיפוש. פרסום בגוגל לעסקים כולל גם קמפייני וידאו
ביוטיוב, מודעות Demand Gen, ולעיתים שילוב חכם עם Google Business Profile ותוצאות מקומיות. כאן הסרטון צריך
להיראות פחות כמו "מודעה" ויותר כמו תשובה. צופה שהקליד חיפוש קרוב לרכישה מצפה להבין מהר למה דווקא העסק

הזה רלוונטי עבורו.

ניהול קמפיינים בגוגל מבוססי וידאו עובד היטב כאשר בונים התאמה חזקה בין מילת החיפוש, הסרטון ועמוד היעד. למשל,
רופא שיניים בתל אביב שמריץ מודעה על "יישור שקוף" ירוויח יותר מסרטון קצר שמראה את התוצאה, מסביר למי זה
מתאים, ומזמין לפגישת התאמה, מאשר מסרטון תדמית כללי של המרפאה. זה נכון גם בתחומים כמו עורכי דין, לימודים,

ביטוחים ושיפוצים.

בניהול קמפיינים הבאת לקוחות חברות PPC, הווידאו תורם בשני מקומות: הוא משפר את איכות הטראפיק שמגיע לאתר,
והוא מייצר קהלים חזקים לרימרקטינג בגוגל ובפייסבוק. מי שצפה ב-50 אחוז מהסרטון ולא השאיר פרטים הוא קהל חם
בהרבה ממבקר אקראי באתר. לכן קריאייטיב לקמפיינים ממומנים צריך להיבנות גם לפי השלב במשפך, לא רק לפי

המותג.

מה נכנס לסרטון קצר שבאמת ממיר
סרטון שמביא תוצאות כמעט תמיד נשען על אותו שלד, גם אם העיצוב משתנה בין ענף לענף. קודם כול צריך הוק, כלומר
פתיחה שמכריחה את העין לעצור. זה יכול להיות כאב חד, הבטחה ברורה, תוצאה יוצאת דופן או שאלה שהקהל מזהה
מיד. אחר כך מגיע גוף המסר, בדרך כלל 1 עד 3 נקודות בלבד. בסיום צריך CTA, קריאה לפעולה, שמסבירה מה הצעד

הבא ולא משאירה את הצופה לנחש.

קריאייטיב לקמפיינים ממומנים טוב לא מנסה לדחוס הכול לסרטון אחד. הוא בוחר מסר אחד ומריץ לו וריאציות. למשל,
אם עסק בתחום הכושר רוצה לקדם ניסיון ראשון, עדיף ליצור שלושה סרטונים קצרים, כל אחד עם זווית שונה, התמדה,
ירידה במשקל, או אימון אישי, מאשר סרטון אחד שמדבר על הכול. כך אפשר לזהות מהר איזה מסר מחזיק יותר צפיות

ואיזה מסר מוביל יותר לידים.

מבחינת הפקה, אין חובה לצלם באולפן יקר. בהרבה מקרים וידאו אותנטי מהנייד, עם תאורה טובה ועריכה מדויקת, עובד
טוב יותר מסרטון תדמית מושקע מדי. יצירת תוכן שיווקי לעסקים צריכה להתאים לרמת האמון שהקהל מצפה לה.
בתחומי לייפסטייל ואי-קומרס אפשר להיות מהירים, צבעוניים ואגרסיביים יותר. בתחומי רפואה, משפטים וייעוץ פיננסי

צריך קצב מעט רגוע יותר, שפה בהירה ותחושה אמינה.

השפעת הפורמט על עלות פרסום בפייסבוק ועלות פרסום בגוגל
עסקים רבים שואלים כמה עולה להפיק סרטון, אבל השאלה המדויקת יותר היא כמה עולה להזניח את הקריאייטיב. עלות
פרסום בפייסבוק ועלות פרסום בגוגל מושפעות לא רק מהקהל ומהתחרות, אלא גם מהיכולת של המודעה לייצר
מעורבות והמרה. כשהסרטון לא תופס, המדיה מתייקרת. כשהסרטון חד, רלוונטי ומסונן, לעיתים אפשר לשפר תוצאות

גם בלי להעלות תקציב.

פלטפורמה אורך מומלץ מה עובד הכי טוב השפעה אופיינית על ביצועים פייסבוק פיד 12 עד 25 שניות עדויות, לפני ואחרי,
הצעה ברורה שיפור ב-CTR ובהוזלת ליד כאשר הפתיחה חזקה אינסטגרם רילס וסטורי 6 עד 15 שניות קצב מהיר, טקסט

קצר, תנועה חזקה יותר צפיות מלאות ומעורבות, בעיקר בטופ אוף פאנל גוגל ויוטיוב 15 עד 40 שניות בעיה, פתרון,
הוכחה, CTA טראפיק איכותי יותר וקהלי רימרקטינג חזקים

בישראל רואים פערים גדולים בין ענפים. עורך דין בתחום תעבורה יכול לשלם עשרות שקלים לקליק בגוגל גם עם וידאו
מעולה, כי התחרות חריפה. לעומת זאת, חנות מקומית למוצרי בית יכולה להוזיל תוצאות באינסטגרם בצורה מורגשת

בעזרת סרטונים קצרים שמציגים שימוש אמיתי במוצר. לכן חשוב לבחון עלות מול איכות ליד, לא רק מול מחיר קליק.

https://velolinx.co.il/paid-advertising/


אסטרטגיית תוכן לרשתות חברתיות שמזינה קמפיינים לאורך זמן
אחד היתרונות הגדולים של הפקת סרטוני פרסום הוא האפשרות לפרק צילום אחד לעשרות נכסים. יום צילום חכם יכול
להניב סרטון ראשי, גרסאות לרילס, וריאציות לסטורי, קטעי עדות, וחומרים לרימרקטינג. זה הופך את אסטרטגיית תוכן

לרשתות חברתיות ליעילה יותר ומצמצם שחיקה בקריאייטיב.

אסטרטגיית שיווק דיגיטלי טובה מחברת בין תוכן אורגני למדיה ממומנת. סרטון שמצליח אורגנית לא תמיד יצליח
בממומן, אבל הוא בהחלט יכול לשמש אינדיקציה לזווית מעניינת. מצד שני, מודעה שעובדת בממומן יכולה להפוך לתוכן
אורגני מעולה אם עורכים אותה מחדש בשפה פחות "מכירתית". עסקים שמנהלים ספריית קריאייטיב מסודרת חוסכים

זמן, מזהים דפוסים וחוזרים מהר עם גרסה טובה יותר.

כדי שזה יעבוד, כדאי לחשוב במונחים של סדרות ולא של סרטון בודד. סדרה של "שאלה אחת, תשובה אחת", סדרה של
"מקרה לקוח", או סדרה של "טעות נפוצה" תייצר עקביות ותיתן חומר שוטף עבור ניהול קמפיינים ממומנים. גם מבחינת

האלגוריתם וגם מבחינת הקהל, עקביות עדיפה על הברקה חד פעמית.

טעויות שמייקרות קמפיין ופוגעות בהמרה
רוב הכישלונות לא קורים בגלל הפקה חלשה בלבד, אלא בגלל חוסר חיבור בין הסרטון לשאר המערכת. מודעה טובה
שמובילה לעמוד איטי, טופס ארוך או הצעה לא ברורה, תתקשה לעבוד. שיפור יחס המרה בקמפיינים מתחיל בחיבור נכון

בין המסר בסרטון, הכותרת, עמוד הנחיתה ותהליך ההשארת פרטים.

פתיחה איטית מדי. אם לוקח יותר מ-2 שניות להבין מה מציעים, חלק גדול מהקהל כבר אבד.1. 

העמסת מידע. יותר מדי טקסט, יותר מדי הבטחות, יותר מדי אלמנטים גרפיים.2. 

התעלמות מהפורמט האנכי. סרטון רוחבי שמודבק לסטורי נראה לא טבעי ופוגע בתוצאות.3. 

אותו קריאייטיב לקהל קר ולקהל חם. מי שכבר מכיר את העסק צריך מסר אחר ממי שפוגש אותו לראשונה.4. 

שיפור יחס המרה בקמפיינים קורה בדרך כלל כשבודקים כמה משתנים קטנים במקביל: משפט פתיחה, פריים ראשון,
כתוביות, CTA, ואפילו צבע רקע. לא תמיד צריך הפקה חדשה. לפעמים מספיק לקחת סרטון קיים, לקצר אותו ב-4 שניות,

לשנות הוק ולהוסיף הוכחה חזותית מוקדם יותר.

גם רימרקטינג בגוגל ובפייסבוק נפגע כשאין רצף. אם משתמש צפה בסרטון ראשוני על שירות מסוים, ולאחר מכן מקבל
מודעה כללית שלא קשורה למה שראה, נזרקת הזדמנות. רצף חכם של מסרים יכול להפוך קמפיין בינוני למערכת מכירות

עקבית.

שאלות נפוצות

כמה זמן צריך להיות סרטון פרסום קצר?

ברוב הקמפיינים בפייסבוק ובאינסטגרם, 6 עד 20 שניות הן טווח יעיל מאוד. בגוגל ויוטיוב אפשר לעיתים לעבוד גם עם 20
עד 40 שניות, אם המסר חזק והמבנה ברור. האורך הנכון נקבע לפי הפלטפורמה, סוג הקהל ומטרת הקמפיין.

האם חייבים צוות צילום מקצועי כדי להפיק סרטון ממיר?

לא תמיד. הרבה קמפיינים מעולים מבוססים על צילום איכותי בנייד, תאורה נכונה, סאונד סביר ועריכה מדויקת. כשמדובר
בתחומים יוקרתיים, רפואיים או מותגים גדולים, לעיתים יש יתרון להפקה מקצועית יותר, אבל גם אז הביצועים תלויים

בעיקר במסר.

מה עדיף, סרטון אחד מושקע או כמה גרסאות קצרות?



ברוב המקרים עדיפות כמה גרסאות קצרות עם זוויות שונות. כך אפשר לבדוק מהר איזה הוק, איזו הצעה ואיזה פורמט
עובדים טוב יותר. זו גישה יעילה במיוחד בקידום ממומן באינסטגרם ובקמפיינים של לידים.

איך יודעים אם הסרטון באמת עובד ולא רק צובר צפיות?

בודקים מדדים עסקיים, לא רק צפיות. חשוב למדוד CTR, עלות לליד, שיעור השלמת טופס, זמן שהייה בעמוד, ואיכות
הלידים בפועל. סרטון עם פחות צפיות יכול להיות רווחי יותר אם הוא מביא פניות מדויקות.

האם אותו סרטון יכול לעבוד גם בפייסבוק, גם באינסטגרם וגם בגוגל?

אפשר להשתמש באותו חומר גלם, אבל רצוי לערוך גרסאות נפרדות לכל פלטפורמה. פייסבוק, אינסטגרם וגוגל דורשות
קצב, יחס מסך ופתיחה מעט שונים. התאמה כזו משפרת ביצועים כמעט תמיד.

איך לגשת נכון לפרויקט הבא שלכם
אם המטרה היא לייצר תוצאות ולא רק "נראות", כדאי להתחיל מבריף שמגדיר קהל, הצעה, פלטפורמה ויעד מדיד. אחר
כך בונים 2 עד 4 זוויות מסר, מצלמים חומרים גמישים לעריכה, ומעלים לקמפיין בצורה מסודרת עם בדיקות. כך הפקת

סרטוני פרסום קצרים הופכת לנכס שמשרת גם קידום ממומן לעסקים, גם פרסום ממומן וגם בניית מותג לאורך זמן.

עסקים שבוחנים את הווידאו כחלק ממערכת שלמה, ולא כקובץ בודד, מקבלים בדרך כלל תוצאות יציבות יותר. אם אתם
שוקלים להשקיע ב הפקת סרטוני פרסום, שווה לבנות תהליך שמחבר בין הקריאייטיב, המדיה וההמרה, ולתת לכל

סרטון תפקיד ברור בתוך המשפך השיווקי.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

https://wa.me/972507418449


velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

