SEO | STRATEGIA POZYCJONOWANIA

Pozycjonowanie lokalne i ogolnopolskie
dzialajg inaczej — i to nie jest kwestia
skali
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Wielu przedsiebiorcow zaktada, ze SEO lokalne to po prostu tansza wersja
ogolnopolskiego. To btad, ktéry kosztuje miesigce pracy i budzet. Oba
podejscia maja inng mechanike, inne sygnaty rankingowe i inne kryteria
sukcesu. Ten artykut pokazuje, jak podjac te decyzje zanim zaczniesz cokolwiek

wdrazac.

I Dwa silniki, dwa zestawy sygnatow

Pozycjonowanie lokalne opiera sie na zestawie sygnatow, ktorych ogdlnopolskie SEO w
duzej mierze nie uzywa. Profil w Google Business Profile, oceny i recenzje, spojnos¢ danych
NAP (nazwa, adres, telefon) w katalogach — to czynniki, ktére decyduja o widocznosci w
pakiecie map i w wynikach z modyfikatorem geograficznym. zarobki copywriter Strona

internetowa gra tu role pomocnicza, nie gtéwna.

W pozycjonowaniu ogdlnopolskim centrum ciezkosci przesuwa sie na sama strone:
architekture, profil linkdw, autorytet domeny, jakos¢ tresci i sygnaty techniczne. Google
Business Profile ma znaczenie marginalne albo zadne. Konwersja zalezy od tego, czy strona
przekonuje uzytkownika, ktory trafit na nig z catej Polski — a nie od tego, czy firma jest

widoczna na mapie w promieniu dwudziestu kilometrow.

I Jak podjac¢ decyzje — procedura dla wiasciciela firmy

Ponizsze kroki mozna wykonaé samodzielnie w ciggu jednego popotudnia. Nie wymagaja
narzedzi premium. Po przejsciu catej sekwencji bedziesz mie¢ odpowiedz opartg na danych,

a nie na intuicji.

1 Sprawdz, skad faktycznie pochodzi Twéj obecny klient

Otworz Google Analytics 4 i przejdz do raportu demograficznego lub raportu lokalizacji

uzytkownikéw. Jesli ponad 60-70% konwersji pochodzi z jednego wojewddztwa albo z


https://anotepad.com/notes/s4xnmw99

obszaru do 50 km od siedziby firmy, masz biznes lokalny niezaleznie od tego, co mowi
Twoja oferta. Jesli ruch i zaméwienia rozktadajag sie rownomiernie po catym kraju,
ogolnopolska strategia ma sens. Ten krok zajmuje orientacyjnie 20-30 minut i daje twarda

baze do dalszych decyz;ji.

2 Zbadaj intencje zapytan, na ktore chcesz by¢ widoczny

Wpisz w Google kilka fraz, ktére opisujg Twoja oferte — raz bez lokalizacji, raz z nazwa
miasta. Obserwuj, co pojawia sie w wynikach: czy Google wyswietla pakiet map, czy
klasyczne wyniki organiczne, czy mieszanke obu. Jesli zapytanie bez lokalizacji i tak
wywotuje mape z firmami z okolicy, Google sam klasyfikuje te kategorie jako lokalna.

Zajmuje to 15 minut i nie wymaga zadnego narzedzia.

3 Ocen konkurencje w obu trybach osobno

Dla zapytan lokalnych sprawdz, kto dominuje w pakiecie map i jakg ma liczbe recenzji. Dla
zapytan ogolnopolskich wejdz na strony z TOP3 i ocen wiek domeny, liczbe podstron i
gtebokos¢ tresci. To dwa zupetnie rozne pola walki — firma z tysigcem recenzji lokalnych
moze by¢ niewidoczna ogdlnopolsko i odwrotnie. Po tym kroku wiesz, gdzie dystans do

pokonania jest mniejszy i realistyczny do zamkniecia w rozsagdnym czasie.

4 Zmapuj Sciezke konwersji i miejsce decyzji zakupowej

Zastanow sie, kiedy klient podejmuje decyzje: zanim przyjedzie do Ciebie fizycznie, czy po
przejrzeniu oferty online z dowolnego miejsca w Polsce? Ustugi, ktdére wymagaja
obecnosci (gabinet, serwis, sklep stacjonarny) niemal zawsze majg lokalng Sciezke
konwersji. E-commerce i ustugi zdalne maja ogdlnopolska. Jesli masz oba kanaty, musisz
to rozdzieli¢ — jeden serwis moze potrzebowaé obu strategii na roznych podstronach

albo subdomenach.

5 Zweryfikuj zasoby, ktore mozesz zaangazowac w ciagu 6 miesiecy

Ogodlnopolskie SEO wymaga zwykle silnigjszego profilu linkow zewnetrznych i wiecej
tresci o wyzszej jakosci. Lokalne pozycjonowanie daje szybciej mierzalne efekty przy
mniejszym profilu domeny, ale wymaga aktywnego zarzadzania profilem w Google i
zbierania recenzji. Ocen uczciwie, ile czasu i zasobow mozesz wygospodarowaé — nie
zaktadaj, ze wszystko da sie outsource'owad bez zadnego zaangazowania po Twojej
stronie. Audyt SEO przeprowadzony przed tg decyzja (to osobne zagadnienie, bo wymaga

analizy technicznej strony) znaczaco zwieksza precyzje tego szacunku.

6 Okresl horyzont czasowy i wskaznik sukcesu z goéry

Lokalne SEO daje pierwsze sygnaty w Google Maps orientacyjnie po 6-12 tygodniach
przy aktywnym prowadzeniu profilu. Ogolnopolskie — pierwsze przesuniecia w wynikach
organicznych zwykle po 3-6 miesigcach, a mierzalny wptyw na konwersje czesto dopiero

po roku. Zanim zaczniesz, ustal jeden konkretny wskaznik: liczba telefonow z wizytowki,



liczba zapytan z formularza, przychdd z ruchu organicznego. Bez tego nie bedziesz

wiedzie¢, czy strategia dziata, czy tylko trwa.

Decyzja rzadko jest zero-jedynkowa Czesc firm potrzebuje obu trybow jednoczesnie
— np. sie¢ salonow z lokalng obecnoscig i ogolnopolskim sklepem online. W takim
przypadku strona gtéwna i podstrony kategorii moga celowac ogdlnopolsko, podczas
gdy podstrony lokalizacji obstuguja ruch z konkretnych miast. To nie jest kompromis
— to swiadoma architektura, ktéra pozwala Google'owi wtasciwie zindeksowac¢ kazda

czesc serwisu.

I Sygnaty, ktore ostatecznie przesadzaja wybor

Zaden model decyzyjny nie zastapi obserwacji realnego zachowania klientéw. Jeéli po
przejsciu powyzszych krokow masz sprzeczne sygnaty — np. klient pochodzi lokalnie, ale
oferta jest skalowalna — zacznij od lokalnego SEO jako szybszej drogi do pierwszych
konwersji, a ogdlnopolskie wdrazaj réwnolegle w wolniejszym tempie. Odwrotna kolejnos¢
rzadko sie optaca: budowanie ogdlnopolskiego autorytetu domeny, gdy wiekszos¢ popytu

jest lokalna, to marnowanie czasu na walke na ztym polu.

Warto tez oddzieli¢ widoczno$¢ od konwersji. Strona moze rankowaé wysoko ogoélnopolsko
i nie generowal zapytan, jesli oferta nie jest przygotowana na klienta z odlegtego
wojewoddztwa — brak dostawy, brak obstugi zdalnej, brak jasnej ceny. To, jakie elementy
strony decyduja o konwersji z ruchu organicznego, to osobne zagadnienie, bo zalezy od

struktury oferty i Sciezki uzytkownika, nie od samego pozycjonowania.

Z praktyki (dane uproszczone)

PracowaliSmy z firmg s$wiadczacg ustugi instalacyjne w jednym wojewddztwie.
Wiasciciel byt przekonany, ze potrzebuje ogdlnopolskiej widocznosci, bo branza jest
konkurencyjna. Po analizie GA4 okazato sie, ze 94% zapytan przez formularz
pochodzito z obszaru do 40 km. PrzesuneliSmy ciezar dziatan na profil Google
Business Profile i lokalne sygnaty dla strony. Po okoto trzech miesigcach liczba
telefondéw z wizytdwki wzrosta mierzalnie — trudno byto precyzyjnie oddzieli¢ efekt
samego SEO od réwnolegtej aktywnosci na recenzjach, ale kierunek byt jednoznaczny.
Ogolnopolska kampania na tej samej domenie bytaby w tym przypadku stratg

zasobow przy poréwnywalnym naktadzie czasu.



Nie wiesz, ktora strategia pasuje do Twojego biznesu?

Analizujemy dane z Twojej domeny i rynku, zeby wskaza¢, gdzie jest realna szansa na

konwersje — lokalnie czy ogdélnopolsko.: Uméw bezptatna konsultacje
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