
אפשר לייצר וידאו שמוכר גם בלי יום צילום, צוות הפקה ותקציב של אלפי שקלים. ברוב המקרים, יצירת סרטונים
לעסקים לקמפיינים ממומנים יכולה להתבסס על חומר קיים, צילום מהיר בנייד, עריכה קלה וקריאייטיב מדויק
לפלטפורמה. זה עובד היטב במיוחד כשצריך להרים מודעות מהר, לבדוק זוויות שונות, ולהזין קידום ממומן לעסקים בתוכן
טרי שלא נשען על הפקה כבדה. מי שמבין איך קונים מדיה בישראל יודע שהמהירות לא פחות חשובה מהברק, כי

אלגוריתם אוהב נפח בדיקות, והלקוח רוצה תוצאות תוך ימים, לא תוך חודש.

למה הפקה יקרה כבר לא תנאי ל פרסום ממומן יעיל
בפועל, רוב הקמפיינים לא נופלים על איכות מצלמה אלא על התאמה בין המסר, הקהל והפורמט. בעל מסעדה בחולון,
קליניקה אסתטית בפתח תקווה או חברת B2B מתל אביב לא חייבים סרט תדמית מפואר כדי לייצר לידים. הם צריכים
מודעה שמסבירה מהר מה מציעים, למי זה מתאים, ולמה לפנות עכשיו. בקמפיינים קצרים, במיוחד בפרסום בפייסבוק

לעסקים, קידום ממומן באינסטגרם או פרסום ממומן ברילס, הגולש מקבל החלטה בתוך שניות.

יש גם שיקול כלכלי. עלות הפקה מקצועית יכולה להתחיל בכמה אלפי שקלים ולהגיע בקלות ל-10,000 ש"ח ומעלה, עוד
לפני מדיה. לעומת זאת, סט של 4 עד 8 סרטונים קצרים שנבנה מתסריטים חכמים, צילומי נייד ועריכה מהירה יכול
להספיק לחודש שלם של ניהול קמפיינים ממומנים. כשמוסיפים בדיקות A/B, קל להבין למה גישה רזה מנצחת פעמים

רבות. במקום להשקיע את כל התקציב בחתיכה אחת, מפזרים אותו בין קריאייטיבים, קהלים וקריאות לפעולה.

היתרון הגדול הוא גמישות. אם זווית מסוימת לא עבדה, מחליפים פתיח, מוסיפים כתוביות, משנים הוק ב-3 השניות
הראשונות, ומעלים גרסה חדשה עוד באותו יום. זה כמעט בלתי אפשרי כשכל נכס נוצר בהפקה יקרה וכבדה.

יצירת סרטונים לעסקים לפי סוג הקמפיין והפלטפורמה
לא כל סרטון מתאים לכל מטרה. מי שמנהל ניהול קמפיינים PPC בצורה רצינית מתאים את הווידאו לשלב במשפך.
קמפיין חשיפה זקוק לפתיח חד ומהיר, קמפיין המרות צריך הוכחה ובידול, ורימרקטינג בגוגל ובפייסבוק עובד מצוין עם

מסר שכבר מניח היכרות מוקדמת.

מה עובד בגוגל

בקידום ממומן בגוגל, וידאו פחות נפוץ מקמפיין חיפוש קלאסי, אבל הוא חשוב ביוטיוב, בדיספליי ובנכסים משלימים.
פרסום בגוגל לעסקים שמטרתו חיזוק מותג או חימום קהל לפני קמפיין לידים בגוגל יכול להישען על סרטון של 15 עד 30
שניות, עם הבטחה ברורה והדגמה קצרה. ניהול קמפיינים בגוגל מצליח יותר כשהמסר בווידאו תואם לדף הנחיתה

ולביטויי החיפוש, למשל רופא שיניים שמציע יישור שקוף ופותח במשפט שמזכיר בדיוק את מה שהלקוח חיפש.

מה עובד במטא

בקידום ממומן בפייסבוק, ניהול קמפיינים בפייסבוק וקמפיין לידים בפייסבוק, הפורמט הטבעי יותר הוא תוכן שנראה
אותנטי. פחות פרסומת מבריקה, יותר בן אדם שמדבר למצלמה, לקוח אמיתי, צילום תהליך, לפני ואחרי, או מסך מוקלט
עם הדגמה. אותו עיקרון נכון גם לפרסום באינסטגרם לעסקים, ניהול קמפיינים באינסטגרם, פרסום ממומן בסטורי
וסרטוני רילס לעסקים. במקרים רבים, דווקא סרטון שנראה "ניידי" מייצר יותר עצירות גלילה, כי הוא מרגיש קרוב לפיד

ולא מנותק ממנו.

פורמטים מהירים שמייצרים תוצאות בלי יום צילום
הטעות הנפוצה היא לחשוב שסרטון מחייב צילום חדש מאפס. בפועל, רוב העסקים כבר יושבים על חומר גלם שימושי:
תמונות, המלצות, סרטונים קצרים מהקליניקה, צילום מוצרים, צילומי מסך, ביקורות WhatsApp, ואפילו מצגות מכירה.

כשבונים מזה קריאייטיב נכון, מתקבל חומר מצוין לניהול קמפיינים ממומנים.



עדות לקוח קצרה, 20 עד 40 שניות, עם כתוביות ותוצאה ברורה.

סרטון "בעיה-פתרון", פתיח שמציג כאב מוכר ואז הצעת שירות או מוצר.

הדגמת מוצר מהירה, מתאים במיוחד לאי קומרס ולפרסום באינסטגרם לעסקים.

צילום מומחה מדבר למצלמה, אפקטיבי לשירותים מקצועיים, ייעוץ, רפואה וטיפול.

רילס מקטעים קיימים, חיתוך של תהליך עבודה, לפני ואחרי, או מאחורי הקלעים.

גם סטילס יכול להפוך לווידאו. תנועה קלה, טקסטים דינמיים, שכבת מוזיקה וקריינות בסיסית מספיקים למודעות רבות.
לעסקים קטנים זה פותח דלת ליצירת תוכן שיווקי לעסקים באופן קבוע, בלי להיות תלויים בכל פעם בספק חיצוני.

אם אין בכלל חומר קיים, אפשר להתחיל בקטן: 45 קידום ממומן לעסקים דקות צילום בנייד בתוך העסק, על פי שוט-
ליסט מסודר. מצלמים 10 קטעים קצרים אנכיים, עוד 5 תשובות לשאלות נפוצות, ו-3 תקריבים של מוצר או שירות. מזה

אפשר לבנות שבועות של תוכן.

איך בונים קריאייטיב לקמפיינים ממומנים שעוצר גלילה
קריאייטיב לקמפיינים ממומנים הוא לא רק העיצוב או העריכה, אלא המבנה כולו. שלוש השניות הראשונות קובעות אם
תתקבל צפייה או דילוג. פתיח טוב מתחיל בשאלה ממוקדת, אמירה חדה או תמונה חזקה. למשל, סטודיו לפילאטיס יכול

לפתוח ב"אם הגב נתפס כל בוקר, זה לא חייב להישאר כך", במקום בברכת שלום כללית.

אחרי ההוק, צריך לעבור מהר להוכחה. כאן נכנסים לפני ואחרי, נתון פשוט, ציטוט לקוח, צילום תהליך, או הסבר קצר של
יתרון ברור. לבסוף מגיעה קריאה לפעולה: להשאיר פרטים, לשלוח הודעה, לקבוע שיחה או לעבור לדף מוצר. זה נשמע

בסיסי, אבל הרבה מודעות נופלות כי הן מספרות סיפור ארוך בלי לבקש פעולה.

בשלב הזה גם עיצוב מודעות לפייסבוק ולאינסטגרם נכנס לתמונה. טקסט על המסך חייב להיות קריא, בניגודיות טובה,
ובגודל שמתאים לנייד. עיצוב גרפיקה לפרסום ממומן לא אמור לגנוב את ההצגה, אלא לשרת את ההבנה. אם הגולש מבין

תוך שנייה מה מוצע, הסיכוי להקלקה עולה. אם הוא צריך לפענח עיצוב מורכב, איבדתם אותו.

בישראל רואים שוב ושוב שאותנטיות מנצחת ליטוש יתר בתחומים מסוימים. עורכי דין, יועצי משכנתאות, מטפלים
וקליניקות מקבלים לעיתים עלות ליד טובה יותר דווקא מסרטונים פשוטים, כי הם בונים אמון. לעומת זאת, באופנה,
תכשיטים וקוסמטיקה חזותית, ההשפעה של עריכה מוקפדת חזקה יותר. לכן אין נוסחה אחת, אלא התאמה לקהל

ולתחום.

ניהול קמפיינים בגוגל ובפייסבוק: איפה הווידאו באמת משפיע על העלויות
הקשר בין סרטון טוב לבין עלויות פרסום הוא ישיר. כשהמודעה משיגה אחוז צפייה גבוה יותר, שיעור הקלקה טוב יותר
ויחס המרה משופר, המערכת "מבינה" שהנכס רלוונטי. בקידום ממומן בפייסבוק זה יכול להוריד את עלות התוצאה
בצורה משמעותית. בקידום ממומן בגוגל, במיוחד ביוטיוב ובדיספליי, איכות הקריאייטיב משפיעה על חשיפה ועל יעילות

התקציב. גם בקמפייני חיפוש, וידאו תומך ברימרקטינג ומסייע לסגור לקוחות שחיפשו אבל לא פנו.

צריך גם לדבר על מספרים בזהירות. עלות פרסום בפייסבוק ועלות פרסום בגוגל משתנות לפי תחום, אזור, תחרות ואיכות
הדף. בישראל אפשר לראות לידים ב-20 עד 60 ש"ח בתחומים פשוטים יחסית, ומנגד 120 עד 400 ש"ח ואף יותר בתחומים
תחרותיים כמו פיננסים, משפטים ורפואה פרטית. הווידאו לא מוחק את התחרות, אבל הוא כן יכול לשפר את הביצועים

ולהפחית בזבוז.

סוג סרטון זמן הכנה עלות מקובלת שימוש מומלץ עדות לקוח ערוכה חצי יום עד יום 500 עד 2,000 ש"ח קמפיין לידים,
רימרקטינג, חיזוק אמון רילס מצילומי נייד שעות בודדות 300 עד 1,500 ש"ח פרסום ממומן ברילס, סטורי, טסטים מהירים

וידאו מסטילס וגרפיקה חצי יום 400 עד 1,200 ש"ח מבצעים, קטלוגים, מותגים עם נכסי תמונה טובים הפקת סרטוני
פרסום מלאה כמה ימים עד שבועות 5,000 ש"ח ומעלה מיתוג רחב, השקות, נכסי פרימיום לטווח ארוך

http://www.bbc.co.uk/search?q=%D7%A7%D7%99%D7%93%D7%95%D7%9D%20%D7%9E%D7%9E%D7%95%D7%9E%D7%9F%20%D7%9C%D7%A2%D7%A1%D7%A7%D7%99%D7%9D


אסטרטגיית שיווק דיגיטלי: מתי ללכת על מהיר, ומתי כן להשקיע בהפקה
הגישה הנכונה אינה "הפקה יקרה תמיד מיותרת", אלא התאמה למטרה העסקית. אם אתם משיקים מותג חדש לשוק,
בונים נראות ארצית או צריכים נכס המשך לקרוא שישרת אתכם גם באתר, גם בפגישות מכירה וגם בתערוכות, ייתכן
שהפקת סרטוני פרסום מלאה מוצדקת. אם אתם מריצים בדיקות מסרים, פועלים בתקציב מוגבל או חיים על קצב מהיר

של מבצעים, הגישה הקלה והזריזה עדיפה כמעט תמיד.

אסטרטגיית שיווק דיגיטלי טובה משלבת בין השניים. סרטון מושקע אחד לנראות מותגית, ולצידו זרם קבוע של נכסים
קצרים לסטורי, לרילס, לקמפיין לידים ולרימרקטינג. זו גם דרך נכונה לבנות אסטרטגיית תוכן לרשתות חברתיות בלי
לשחוק את התקציב. במקום לצלם פעם אחת ולקוות שהכל יעבוד, בונים מנגנון. התוכן זורם, נבדק, משתפר, ומתחבר

ישירות לביצועי המדיה.

דוגמה נפוצה מהשוק המקומי: רשת מרפאות יכולה להשתמש בסרטון מותג מרכזי אחד באתר וביוטיוב, אבל בקמפיינים
היומיומיים עדיף להפעיל סדרת סרטונים קצרים לפי טיפולים, סניפים ושאלות נפוצות. כך אפשר לשרת קהלים שונים

ולבצע שיפור יחס המרה בקמפיינים על בסיס נתונים אמיתיים, לא תחושת בטן.

תהליך עבודה מומלץ לעסק שרוצה לעלות קמפיין תוך שבוע
מגדירים מטרה אחת לכל סרטון: ליד, הודעת WhatsApp, רכישה, הרשמה או צפייה.1. 

כותבים 3 עד 5 זוויות מסר שונות, לא רק גרסה אחת.2. 

אוספים חומר קיים ומוסיפים צילום נייד קצר במידת הצורך.3. 

עורכים גרסאות אנכיות, מוסיפים כתוביות וקריאה לפעולה ברורה.4. 

מעלים כמה מודעות במקביל, עוקבים אחר נתונים, מחליפים חלשים תוך ימים.5. 

זהו תהליך פשוט, אבל הוא דורש משמעת. הרבה עסקים משקיעים המון זמן בבחירת אפקטים ומעט מדי זמן בהבנת זווית
המכירה. בסוף, ניהול קמפיינים PPC נמדד על תוצאות: מחיר לליד, שיעור המרה, איכות פנייה ושיעור סגירה. לכן יצירת

הסרטון צריכה להתחיל מהשאלה העסקית, לא מהשאלה האסתטית.

אם יש לכם מוקד מכירות, חשוב לשתף אותו בחומרים. לעיתים הקמפיין מביא לידים, אבל איכות הליד חלשה כי הסרטון
מושך קהל רחב מדי. שינוי קטן בניסוח, למשל ציון מחיר התחלתי או הגדרה מדויקת יותר של קהל היעד, יכול לחסוך

עשרות אחוזים בתקציב.

טעויות שמייקרות עלות פרסום בפייסבוק ועלות פרסום בגוגל
הטעות הראשונה היא לפתוח קמפיין עם סרטון אחד בלבד. בלי השוואה, אין למערכת ולאיש המדיה דרך להבין מה באמת
עובד. הטעות השנייה היא חוסר התאמה בין הקריאייטיב לעמוד היעד. אם הסרטון מבטיח בדיקה חינם ודף הנחיתה מדבר

בכלל על פגישת ייעוץ בתשלום, אחוזי הנטישה יזנקו.

טעות שלישית היא להעמיס מידע. סרטון קצר לא צריך להסביר הכל. הוא צריך לגרום לאדם הנכון לעשות את הצעד
הבא. טעות רביעית היא להתעלם מסאונד כבוי. בישראל, כמו בכל שוק אחר, חלק גדול מהצפיות קורה בלי קול. לכן
כתוביות הן לא תוספת, אלא מרכיב בסיסי. טעות חמישית היא לא לבנות היררכיה של קהלים, כלומר חשיפה, מעורבות,
רימרקטינג ומכירה. כשעושים רימרקטינג בגוגל ובפייסבוק עם וידאו מותאם לשלב הזה, רואים לא פעם שיפור ברור

בביצועים.

שיפור יחס המרה בקמפיינים מגיע בדרך כלל מצירוף של כמה שיפורים קטנים: פתיח מדויק יותר, טקסט קצר יותר, דף
נחיתה מהיר, וטופס שלא מבקש יותר מדי פרטים. אין קסם אחד, יש התאמה שיטתית.

שאלות נפוצות

https://velolinx.co.il/paid-advertising/


האם אפשר ליצור סרטונים לעסק רק עם טלפון נייד?

כן. ברוב התחומים אפשר להתחיל עם טלפון מודרני, תאורה טבעית, מיקרופון בסיסי ועריכה נקייה. מה שקובע הוא חדות
המסר, יציבות סבירה ויכולת להסביר את הערך העסקי במהירות.

כמה סרטונים צריך כדי להתחיל קמפיין ממומן?

נקודת פתיחה טובה היא 3 עד 5 גרסאות שונות, גם אם הן קצרות מאוד. כך אפשר לבדוק פתיחים, זוויות מסר וקריאות
לפעולה בלי לנחש מה יעבוד.

מה עדיף, סרטון מקצועי אחד או כמה סרטונים פשוטים?

לקמפיינים שמטרתם לידים ובדיקות מהירות, כמה סרטונים פשוטים בדרך כלל נותנים יתרון. סרטון מקצועי אחד מתאים
יותר לשימושי מותג רחבים או כשצריך נכס ייצוגי ארוך טווח.

איך יודעים אם סרטון באמת עוזר לקמפיין?

בודקים מדדים עסקיים ולא רק צפיות. צריך להסתכל על שיעור הקלקה, עלות לתוצאה, זמן צפייה, איכות ליד ושיעור
סגירה במכירות. סרטון עם הרבה צפיות ולא מעט פניות לא בהכרח מנצח אם הלידים חלשים.

האם וידאו חשוב גם בקידום ממומן בגוגל?

כן, במיוחד ביוטיוב, דיספליי ורימרקטינג. גם אם עיקר התקציב נמצא בחיפוש, וידאו יכול לחמם קהל, לחזק אמון ולהחזיר
משתמשים שכבר ביקרו באתר ולא פנו.

מתי כדאי לפנות לאיש מקצוע במקום לייצר לבד?

כדאי לפנות לאיש מקצוע כשאין לכם זמן, כשצריך שפה חזותית מסודרת, או כשהקמפיינים כבר רצים ואתם רוצים
סקיילינג רציני. בעל מקצוע טוב יקצר ניסוי וטעייה, ישפר התאמה לפלטפורמות, ויחבר בין התוכן לבין ניהול המדיה

בפועל.

עסק שלא רוצה לבזבז תקציב לא חייב להתחיל מהפקה יקרה, אלא ממערכת עבודה חכמה. עם מסר מדויק, צילום פשוט
ועריכה נכונה, יצירת סרטונים לעסקים יכולה להפוך לכלי מכירה קבוע שמזין קידום ממומן לעסקים, משפר ביצועים
ומאפשר להגיב מהר לשוק. אם אתם מתכננים קמפיין חדש, שווה להתחיל בכמה גרסאות קלות, למדוד, ורק אחר כך

להחליט איפה נכון להשקיע יותר.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.



�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

