
איך מרובי וריאציות בדפי נחיתה משתלבים עם A/B Testing וקידום אורגני
דפי נחיתה הם הכלי המדויק ביותר למדידת כוונה, הבנה של מסרים, והמרה מהירה. כשמריצים קמפיינים, הפיתוי ליצור
עשרות וריאציות הוא טבעי. אבל כאן נוצרת דילמה כפולה: מצד אחד רוצים לבחון מסרים, עיצובים וקהל יעד, מצד שני
גוגל לא אוהב כפילויות תוכן ובלבול באיתותים. שילוב נכון בין A/B Testing לקידום אורגני דורש תכנון קפדני של מבנה
הדף, ניהול פרמטרים, תגיות, אינדוקס, ומהירות. מניסיון עם פרויקטים של בניית דפי נחיתה עבור בניית אתרים לעסקים
קטנים וארגונים גדולים, וגם עבור תחומים נישתיים כמו בניית אתר לעורכי דין או בניית אתר לקוסמטיקאיות, מי שעושה

את זה נכון מקבל שתי תוצאות במקביל: שיפור המרה מדיד, ושיפור בדירוגים לאורך זמן.

הטעות הנפוצה: שכפול בלי אסטרטגיה
רבים משכפלים דפי נחיתה ומחליפים כותרת, תמונה וכפתור. זה נראה מהיר וזול, במיוחד כשעובדים בפתרונות כמו בניית
אתרים בוורדפרס עם תבניות. אבל ב־SEO, עשר וריאציות שנראות דומות הן מתכון לבעיות: דילול רלוונטיות, קניבליזציה
על מילות מפתח, ותקציב זחילה שמתבזבז. אם המטרה היא בדיקות פרפורמנס לטראפיק ממומן, אין בניית אתרים
לעסקים סיבה שכל הווריאציות ייכנסו לאינדקס. אם המטרה היא גם אורגני, יש לעצב היררכיה ברורה של דף קנוני מול

דפי בדיקה זמניים או גרסאות עם כוונה שונה.

תכנון נכון של וריאציות: מתי לבחון ומתי לפצל
לפני שמייצרים וריאציות, כדאי להחליט לפי מטרת הדף. עבור קמפיין המרות לטווח קצר, עדיף להפעיל בדיקות על אותו
URL בעזרת כלי A/B מתקדם, כך שלא יוצרים שכפולים אינדכסביליים. לעומת זאת, אם מתמודדים עם נושאי חיפוש שונים
ששווים דף משלהם, פיצול תוכני הוא נכון. למשל, בעסק של בניית חנות וירטואלית יש הבדל ברור בין חיפושים סביב
“כמה עולה לבנות אתר” לבין “בניית אתר מכירות”. למרות החפיפה, הכוונה והקהל שונים, לכן שני דפים אורגניים
עצמאיים יכולים לשרת כוונות שונות, כאשר כל אחד מעוגן במבנה תוכן מייחד, הוכחות חברתיות רלוונטיות ודוגמאות

אמיתיות.

הבחירה בכלי A/B: שרת, קליינט, וניואנסים של מהירות
בדיקות צד-שרת פוגעות פחות בביצועים כי הדף נטען כבר בגרסה הנכונה. בדיקות צד-קליינט נוחות וזמינות בכלים כמו
Google Optimize לשעבר או חלופות דומות, אך הן מוסיפות הבהוב ועומס. בעמודי מכירה תחרותיים, איטיות של 300 עד
600 מילישניות יכולה להוריד יחס המרה. כשבונים דפי נחיתה במסגרת פרויקט גדול של בניית אתרים בקוד, לעיתים אני
ממליץ לשלב A/B ברמת השרת, ולחבר אותו לכלי אנליטיקה דרך אירועים מותאמים. בוורדפרס זה אפשרי, אך מצריך

תכנון ומעבר לתוספים קלים, קאשינג קשוח, ותיעדוף משקל תמונות.

ניהול אינדוקס: קנוניקל, noindex, ופרמטרים
כל וריאציה שאינה מיועדת לתוצאות אורגניות צריכה איתות ברור למנועי חיפוש. תגית canonical צריכה להפנות אל הדף
העיקרי, ולא אחת לשנייה. אם הבדיקה מבוססת על פרמטרים ב־URL כמו ?variant=a, יש לשקול חסימה באינדקס או
טיפול בפרמטרים ב־Search Console. אם המדיניות היא להשאיר וריאציות באינדקס, חייבים הבדלי תוכן אמיתיים:
תועלות אחרות, עדויות אחרות, התממשקות שונה, שאלות נפוצות ייחודיות וסקאנרים שמזהים רמת שונות טקסטואלית

של 40 עד 60 אחוז לפחות. אחרת, הסיכון לקניבליזציה אמיתי.

מתודולוגיית ניסוי שמחזיקה מים
סמפל קטן מדי מבלבל. בעמודים עם תנועה של 100 עד 300 מבקרים ביום, בדיקה סבירה תימשך לרוב 2 עד 4 שבועות
כדי לצבור מובהקות. צריך להגדיר מטרת מיקרו ומקרו: קליקים על כפתור, גלילה ל־75 אחוז, והשלמת ליד. בבדיקות שלי

http://www.thefreedictionary.com/%D7%91%D7%A0%D7%99%D7%99%D7%AA%20%D7%90%D7%AA%D7%A8%D7%99%D7%9D%20%D7%9C%D7%A2%D7%A1%D7%A7%D7%99%D7%9D
http://www.thefreedictionary.com/%D7%91%D7%A0%D7%99%D7%99%D7%AA%20%D7%90%D7%AA%D7%A8%D7%99%D7%9D%20%D7%9C%D7%A2%D7%A1%D7%A7%D7%99%D7%9D


בעולמות של בניית אתרים לעסקים, נצפו פערים של 12 עד 28 אחוז ביחס המרה רק משינוי היררכיית מסר וקריאה
לפעולה, בלי שינוי עיצובי גדול. מדידה נקייה חשובה יותר מיצירת אינסוף גרסאות: עדיף שתי וריאציות טובות עם הבדלים

מובהקים מאשר שש זעירות ביניהן.

תוכן שמשרת גם את המשתמש וגם את גוגל
A/B מוצלח נשען על הבנה עמוקה של הכוונה. מחפש שמגיע מגוגל עם שאילתא “בניית אתרים מחיר” מצפה לטווחי
עלויות ברורים, פירוק לפי רכיבים, וגורמים שמשפיעים על תקציב. אם הוא נוחת על דף כללי מדי, גם בדיקה של הכפתור
לא תציל את המצב. לעומת זאת, מי שמחפש “בניית אתרים בוורדפרס” רוצה לשמוע על תוספים, סקיילינג, אבטחה, ועל
מתי כדאי לשקול בניית אתרים בקוד. כאשר עמודי הנחיתה בנויים סביב כוונות חיפוש מוגדרות, הבדיקות הופכות לדיוק-

כיוונון של מסר ואמינות, לא לתחליף אסטרטגיה.

מבנה דף אפקטיבי: היררכיית מסר וסדר חשיבות
אני נוהג לחשוב על מבנה דף כניסוי בהפחתת ספק. הכותרת הראשית חייבת לענות על מי, מה, ולמה עכשיו. אבולוציה
של ההבטחה באה בפסקאות קצרות, ואז הוכחה: מספרים, דוגמאות, שמות מותגים, או לפחות תוצרים אמיתיים. אחר כך
פירוק התנגדויות: זמן פיתוח, אחריות, תמיכה, עלויות נסתרות. רק אז קריאה לפעולה, עם אלטרנטיבה רכה למי שעוד לא
מוכן, כמו הורדת מסמך או צפייה בתיק עבודות. ביעדים כמו בניית אתר לעורכי דין, הראיות והניסוח המשפטי חשובים
מתמיד, בעוד שבניית אתר לקוסמטיקאיות תיהנה מחוויית תמונה חזקה ומינון רגשי גבוה יותר. בכל המקרים, מהירות

טעינה ונגישות לא פחות חשובים מהטקסט עצמו.

נראות ותאימות למכשירים ניידים
מעל 60 אחוז מהתנועה בדפי נחיתה מגיעה ממובייל בהרבה תחומים. בדקתי קמפיין של בניית אתר מכירות שבו
הדסקטופ המיר 3.4 אחוז והמובייל רק 1.6 אחוז. שינוי אלמנטים בולטים בנייד - פישוט תפריטים, הצמדת כפתור יצירת
קשר, והתאמות לטפסים קצרים - העלה את המובייל ל־2.8 אחוז. נקודה חוזרת: לא כל וריאציה טובה בדסקטופ תעבוד

במובייל. לעיתים כדאי להריץ וריאציות ייעודיות לנייד, ובכלי בדיקה שתומך בפילוח לפי מכשיר.

SEOכשיש הרבה קהלים: פרסונליזציה בלי לפגוע ב־
איש מכירות אחד רוצה לראות אימייל או טלפון בולט, מנהלת שיווק רוצה לראות לוגואים והוכחות חברתיות, ובעל עסק
קטן מחפש “כמה עולה לבנות אתר” לפני הכל. אפשר לייצר בלוקים דינמיים שמופעלים לפי מקור תנועה או קמפיין, בלי
לשכפל עמודים מלאים. הבלוק משתנה ברנדג'ר או בצד השרת, אבל ה־URL נשאר יחיד וקנוני. כך נוצר איזון: המערכת

מייצרת התאמה אישית, והדף לא מפוצל לעשר גרסאות מתחרות באינדקס.

תגיות, סכמות ומיקרו־דאטה
מעבר ל־H1, H2, ותיאור מטא, כדאי להטמיע סכמות רלוונטיות. בעמודי שירות, לעיתים Schema מסוג Service או
LocalBusiness יכולים לשפר הבנה. כשמדובר בדף שמסביר תהליך או מדריך קצר, FAQPage עם שאלות ותשובות
אמיתיות יועיל. זה עובד יפה בפרויקטים של בניית דפי נחיתה עבור בניית אתר מכירות, שם שאלות סביב שילוב סליקה,

תוספי ERP, ומדיניות החזרות עולות תמיד.

הקשר עסקי: תמחור, שקיפות, ואמון
גם אם החלטתם לבצע A/B על טופס קצר מול ארוך, שאלת המחיר לא תיעלם. מתעניינים שואלים כמה עולה לבנות
אתר כי הם רוצים ודאות. לא כל עסק יכול לתת מחיר קבוע, במיוחד בפרויקטים של בניית אתרים בקוד או בניית חנות
וירטואלית עם לוגיסטיקה מורכבת. אפשר להציג טווחי מחיר חכמים לפי צרכים נפוצים, ולצרף דוגמאות של חבילות.



ההשפעה על המרה משמעותית: שקיפות מחזקת אמון ומסננת לידים לא רלוונטיים. זה חוסך גם זמן מכירה וגם החזרות
מיותרות.

תוכן ייחודי לכל נישה: עורכי דין, קוסמטיקאיות, חנויות
הבדלים בין תחומים אינם קוסמטיים. בניית אתר לעורכי דין דורשת שפה מקצועית, עמידה בכללי פרסום אתיים, וטיפול
רגיש בעדויות. בניית אתר לקוסמטיקאיות נשען על ויזואליות, זמינות מיידית, ותיאום תורים פשוט. בניית חנות וירטואלית
עוסקת בלוגיסטיקה, חוויית עגלת קניות, ומדדי אמון כמו משלוח והחזרות. דפי נחיתה צריכים לבטא את זה בבירור, ולא
להסתמך על תבניות כלליות. בבדיקות, הכלל הפשוט עובד: וריאציה שמדברת בשפת הענף מנצחת וריאציה גנרית ברוב

המכריע של המקרים.

ניהול תקציב ניסוי בלי לשחוק צוות וקופות
קל להיסחף עם בדיקות. כאשר יש קמפיין פעיל, רצים אחרי נתונים, ומרוב בדיקות מאבדים קוהרנטיות. קבעו מחזורי ניסוי
דו-שבועיים או חודשיים, הגדירו לימיט לוריאציות בו-זמנית, ותעדו כל שינוי. בעסקים שמספקים בניית אתרים לעסקים, זה
ההבדל בין שיפור מדוד לשחיקה. ברגע שהצוות רואה יעדים ברורים - כמו העלאת יחס המרה ב־20 אחוז לרבעון - קל

יותר להחליט מה לבדוק ומתי לעצור.

קניבליזציה: איתור וטיפול
אם אתם מזהים ירידה בדירוג על ביטוי ראשי לאחר השקת וריאציות, נתחו את דוחות הביצועים. אם שני עמודים מקבלים
חשיפות על אותה מילת מפתח, בחנו אם יכולים לאחד תוכן, להפנות 301 אל העמוד החזק, או להפוך אחד מהם לדף
משני עם קנוניקל. לפעמים דווקא העברת חלק מהחומר לדף תמיכה, כמו מדריך או מקרה בוחן, פותרת את ההתנגשות
ומשפרת את שניהם. אחד הפרויקטים שלי בתחום בניית אתרים בוורדפרס סבל מירידה של 18 אחוז בתנועה האורגנית

לאחר שכפול עמוד מבצעים. הפתרון היה איחוד והפרדת כוונות - דף אחד למבצעי חבילות ודף אחר להסבר טכני.

ביצועים טכניים: Core Web Vitals ובדיקות בזמן אמת
ב־A/B כל מילישניה חשובה. מדדו LCP, CLS, ו־INP בזמן הבדיקה, לא רק בדוחות היסטוריים. וריאציה שנראית “יותר יפה”
יכולה להזיז תמונות מאוחרות, לגרום לרעידות מסך, ולפגוע ביחסי המרה וב־SEO גם יחד. זה רלוונטי במיוחד כשמשנים
ספריות פרונט, פונטים, או מוסיפים ווידג'טים של צד שלישי. בפרויקטים של בניית אתרים בקוד יש שליטה הדוקה יותר,

אך גם בוורדפרס אפשר להשיג ציונים טובים עם הטמעה חכמה, כיווץ, טעינת תמונות עצלה, וקאשינג ברמת שרת.

מדדי הצלחה: מעבר ליחס המרה
יחס המרה הוא לא הסיפור המלא. ערך חיי לקוח, איכות לידים, וזמן טיפול חשובים לא פחות. ראיתי וריאציות שיצרו יותר
לידים ב־30 אחוז, אך הצוות מכירות דיווח על ירידת איכות. לזהות את זה מוקדם אפשר באמצעות אירועים משולבים בין
האתר ל־CRM, מדידה של זמן שיחה ראשון, ושיוך הכנסה לקמפיין. כך דף נחיתה של בניית אתר מכירות שנראה מדהים

בכותרת, נבחן באמת לפי לקוחות משלמים ולא רק טפסים סקרניים.

עבודה חכמה עם מילות המפתח בלי להפוך לרובוט
החדרת ביטויים כמו בניית אתרים, בניית אתרים לעסקים, או בניית דפי נחיתה צריכה להרגיש טבעית. מספיק אזכור
מוקדם, הרחבה בהקשר, ווריאציות לשוניות. שימוש יתר מזיק. מה שעוזר באמת הוא הקשר סמנטי: לדבר על טכנולוגיות,
תהליכים, דוגמאות לקייסים, ותשובות לשאלות אמיתיות. אם הביטוי הוא בניית אתרים מחיר, הדף צריך להציג טווחים,

גורמים שמשנים את העלות, ודוגמאות מצוטטות, לא רק משפט כללי שחוזר על עצמו.



מתי לבחור וורדפרס ומתי לפתח בקוד
עסקים רבים מתלבטים בין בניית אתרים בוורדפרס לבין בניית אתרים בקוד. עבור ניסויים מהירים בדפי נחיתה, וורדפרס
מציעה יתרון זמן עם בוני עמודים ותוספים לבדיקה. כשנדרש ביצועיות קיצונית, תבניות מותאמות עמוק, או אבטחה
והרחבות חריגות, קוד מותאם מנצח. בחנויות, לעיתים מערכת ייעודית למסחר תיתן שילובים מובנים טובים יותר. אין
תשובה אחת נכונה. מה שחשוב הוא לבחור תשתית שתומכת במחזור ניסוי קצר, ניטור ביצועים, ואפשרות לגדול בלי

להיכלא לכלי ספציפי.

שקיפות משפטית ורגולציה
בענפים רגישים, כל וריאציה חייבת לעבור בקרה משפטית. ניסוח יתר של הבטחות, שימוש בהמלצות ללא אישור, או
הטעיה במחיר “החל מ” - כל אלה פוגעים אמון ועלולים לחשוף לתביעות. בדפי נחיתה לעורכי דין, האיזון בין שיווק אתי
להוכחה מקצועית יכול להיות דק. בבניית אתר לקוסמטיקאיות, יש להיזהר מהבטחות לתוצאות רפואיות. SEO ו־A/B לא

יכולים לעקוף את המציאות הזו. הם מחייבים אחריות.

דוגמא קצרה לזרימת ניסוי בעמוד שירות
נניח דף המציע בניית אתר מכירות. הגרסה הראשונה מציגה הבטחה כללית, רשימת יכולות, וכפתור “שיחת ייעוץ”.
הגרסה השנייה בוחרת להת聚 על יעדי הכנסה, דוגמת סימולציה של מרווח מוערך. בשבוע הראשון, הגרסה השנייה
משיגה יותר קליקים אך פחות טפסים. לאחר הוספת אזכור מחיר התחלתי ותיאור תהליך בן ארבעה צעדים, המגמה
מתהפכת, ואיכות הלידים משתפרת לפי משוב מכירות. כאן ניכר שהמסר הנכון הוא לא רק “יותר משכנע”, אלא מגדיר

ציפיות ושומר על זמן צוות.

שתי רשימות קצרות לעבודה מסודרת
להלן שתי רשימות ממוקדות שעוזרות לשמור על קצב נכון של ניסויים וקידום, בלי להעמיס.

בדיקות שכדאי להתחיל מהן: כותרת ראשית, הצעת ערך קצרה, קריאה לפעולה, הוכחה חברתית, ופריסת
טופס.

כללי SEO חיוניים בדפי וריאציות: קנוניקל לדף אחוד, חסימת פרמטרים מיותרים, עומק תוכן ייחודי
כשמשאירים וריאציה באינדקס, טעינה מהירה, ותיאורי מטא שונים.

תיעדוף: מה לבדוק קודם, ומה להשאיר קבוע
אל תבדקו הכל בבת אחת. סמנו רכיב אחד מרכזי בכל https://velolinx.co.il/website-building/ מחזור: מסר, הצעה, או
הוכחה. עיצוב ושפה ויזואלית גדולים שנו רק לאחר שיש תובנה ברורה שהבעיה אינה מסרית אלא תפיסתית. באתרי
שירות, לרוב ההצעה והאמון קובעים יותר מתמונות. בחנויות, השליטה בתהליך התשלום תנצח שינויים קוסמטיים. כך

בונים ידע שמתגבר על מקריות.

מדיניות נתונים: פרטיות, קוקיות, והסכמה
בדיקות דורשות איסוף נתונים. ודאו שקיימת הודעת פרטיות ברורה, מנגנון הסכמה לקוקיות כאשר נדרש, והימנעו מאיסוף
שדות מיותרים בטפסים. אם אתם פועלים באירופה או מול לקוחות משם, עמידה ב־GDPR אינה אופציה. מעבר לציות,

התחושה למבקר משתפרת כששומרים על הכבוד שלו.

מתי לעצור בדיקה ולהכריז על מנצח
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שני תנאים עיקריים: מובהקות סטטיסטית סבירה והיעדר גורמים חיצוניים משמעותיים בזמן הבדיקה, כמו חג או מבצע
רוחבי. אם ההבדל קטן מ־5 אחוזים לאורך זמן, אפשר לקבע את הגרסה היציבה ולנסות שינוי גדול יותר. אם אחת

הווריאציות פוגעת במדדי חוויית משתמש או ביצועים, מפסיקים מוקדם גם אם עוד אין מובהקות.

שילוב בין אורגני לממומן באותו דף
לעיתים יש רק דף אחד לקמפיין ושיווק אורגני. אפשר לשלב, אך חשוב להימנע מהסחות דעת לקהל ממומן שמבקר
במהירות. פתרון יעיל הוא פרמטרי UTM שמפעילים בלוק תוכן מתאים, לצד השארת התוכן האורגני המלא מתחת לקו

גלילה. כך נשמרת רלוונטיות ל־SEO, ונשמרת חדות למודעה.

ניהול תוכן לאורך זמן: ארכוב ותיעוד
אל תמחקו וריאציות שנכשלו בלי להפיק מהן לקחים. תעדו צילומי מסך, תוצאות, וקונטקסט. בעתיד, כשצוות אחר ישאל
למה הטופס בן שישה שדות עדיף על שלושה, יהיה לכם הסבר ולא רק תחושה. זה בולט במיוחד בארגונים שמספקים

בניית אתרים לעסקים, שבהם תחול תחלופה טבעית בצוות השיווק או המכירות.

דואלים של מילים: מיקרו־קופי שמשנה תוצאות
שינוי של שתי מילים בכפתור או בטופס יכול לנצח וריאציות שלמות. “קבלו הצעת מחיר” לעומת “בדיקת התאמה מהירה”
נותנים ציפייה אחרת. בעולמות כמו בניית אתרים מחיר, הרגישות למילה “החל מ” או “טווח” משמיעה הבדל. אל תזלזלו

במיקרו־קופי. הוא הזול ביותר לבדיקה, ומהמפתיעים ביותר בתוצאות.

דגשים אחרונים ליישום נכס דיגיטלי שמייצר תוצאות
כדי להחזיק נכס דיגיטלי שממיר כאורח קבע ולא רק בהבלחות, צריך שלושה צירים: אסטרטגיית תוכן שמתיישרת עם
כוונת חיפוש, מנגנון ניסוי מדויק, ותשתית טכנית מהירה ונקייה. מסביב לזה בונים שכבות של אמון: עדויות אמיתיות, תיק
עבודות עדכני, ושקיפות במחירים ככל הניתן. עסק שמציע בניית דפי נחיתה או שירות מלא של בניית אתרים, צריך להחיל

את אותם עקרונות על עצמו. זה לא רק עניין של אסתטיקה, אלא של משמעת תהליכית שמביאה לקוחות טובים.

שאלות נפוצות

האם ריבוי וריאציות יפגע בדירוגים האורגניים?

ריבוי גרסאות דומות שמאונדקסות אכן עלול לפגוע. אם הבדיקות נועדו לפרפורמנס ממומן, שמרו על URL קנוני יחיד,
חסמו פרמטרים, או השתמשו בכלי צד שרת שמגישים וריאציות בלי ליצור עמודים חדשים לאינדקס.

כמה וריאציות להריץ במקביל?

בדרך כלל שתיים מספיקות. יותר יאט את הדרך למובהקות ויקשה על קבלת החלטות. בעמודים עם תנועה גבוהה מאוד
ניתן להריץ שלוש, אך רק אם ההבדלים משמעותיים.

מה עדיף ל־SEO: דף ארוך או קצר?

האורך נקבע לפי כוונת החיפוש. שאלות תפעוליות קצרות מספיקות לדף תמציתי, ואילו דפי שירות מורכבים כמו בניית
חנות וירטואלית נהנים מהסבר מעמיק, שאלות נפוצות ותוכן תומך. מהירות וקריאות חשובים יותר מאורך כשלעצמו.

איך מודדים איכות לידים ולא רק כמות?



חיבור בין האתר ל־CRM, סיווג מקורות, ומדידת הכנסה מאוחרת. אירועים כמו שיחה שבוצעה, פגישה שנקבעה, והצעת
מחיר נשלחה, נותנים תמונה אמיתית יותר.

וורדפרס או פיתוח בקוד עבור דפי נחיתה?

לתהליכי ניסוי מהירים ותפעול שוטף, וורדפרס מצוינת. לצרכים ייחודיים של ביצועים גבוהים, יכולות מותאמות או אבטחה
מוגברת, פיתוח בקוד יתאים יותר. בחרו במה שתומך במחזור ניסוי קצר ובניטור אמין.

VeloLinx & VeloWeb - פתרונות דיגיטל מתקדמים

איש קשר: רפאל )Refael( הרוש

אזור שירות: אונליין - פריסה ארצית ובינלאומית

טלפון: 050-9122133

אתרי אינטרנט:
VeloLinx - קידום אתרים ואסטרטגיית קישורים | VeloWeb - פיתוח ובניית אתרים

אודות: בית אחד לפתרונות דיגיטל מתקדמים הפועל אונליין בארץ ובעולם. אנו מרכזים מומחיות טכנולוגית ושיווקית מקיפה:
VeloWeb מתמחה בפיתוח ובניית אתרים מתקדמים מבוססי קוד בהתאמה אישית מלאה )Custom(, בעוד ש-VeloLinx מספקת

מעטפת קידום אתרים )SEO( מקצועית ואסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות. יחד, אנו מעניקים לעסקים נוכחות אינטרנטית בולטת,
מהירה וממוקדת תוצאות – החל משורת הקוד הראשונה ועד למקומות הראשונים בגוגל.
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