
התשובה הקצרה לשאלה כמה עולה פרסום באינסטגרם, בפייסבוק ובגוגל לעסק בתחילת צמיחה היא שאין מחיר אחד
קבוע, אלא טווחים שמושפעים מהענף, התחרות, איכות הקריאייטיב והניהול. בפועל, עסק קטן בישראל מתחיל לרוב
מתקציב חודשי של 2,500 עד 8,000 ש"ח למדיה, ולעיתים מוסיף דמי ניהול נפרדים עבור קידום ממומן לעסקים וניהול
הקמפיינים. מי שמנסה להתחיל עם תקציב נמוך מדי מגלה מהר שאין מספיק נתונים כדי ללמוד מה עובד, ומי ששופך
כסף בלי מדידה מגלה מהר עוד יותר שהתקציב נשרף. לכן השאלה הנכונה היא לא רק כמה לשלם, אלא מה צריך לקרות

כדי שההשקעה תחזיר את עצמה.

כמה עולה פרסום באינסטגרם לעסקים בתחילת הדרך
פרסום באינסטגרם לעסקים מתאים במיוחד למותגים ויזואליים, לעסקים מקומיים, לקליניקות, לאופנה, לעיצוב,
למסעדות, לקוסמטיקה וגם לשירותים שרוצים לייצר ביקוש ולא רק ללכוד אותו. העלות עצמה נעה בדרך כלל לפי שתי
שכבות: תקציב המדיה שמשולם למטא, ודמי ניהול עבור ניהול קמפיינים בפייסבוק ובאינסטגרם, עיצוב מודעות לקמפיינים

ממומנים ולעיתים גם הפקת סרטונים.

בישראל, עסק קטן שמתחיל עם קידום ממומן באינסטגרם יכול להתחיל מתקציב יומי של 50 עד 150 ש"ח לקמפיין בסיסי.
בפועל, כדי לקבל מספיק חשיפות, קליקים ולידים, תקציב חודשי של 1,500 עד 4,000 ש"ח לאינסטגרם בלבד הוא נקודת
פתיחה סבירה. בעולמות תחרותיים יותר, כמו נדל"ן, לימודים, רפואה אסתטית או שירותים עסקיים, קידום ממומן לעסקים

העלויות עולות, בעיקר כי יותר מפרסמים מתחרים על אותו קהל.

הפורמט משפיע מאוד על המחיר. פרסום ממומן ברילס יכול לייצר עלות צפייה נמוכה יחסית, אבל לא תמיד יביא את
הלידים הזולים ביותר. פרסום בסטורי באינסטגרם עובד טוב כשיש מסר חד וקריאה ברורה לפעולה, במיוחד כשמפנים
לוואטסאפ או לטופס קצר. אם הקריאייטיב בינוני, גם תקציב נדיב לא יציל את הביצועים. אם הקריאייטיב חזק, אפשר

לראות תוצאות יפות גם בתקציב צנוע.

אצל עסקים בתחילת צמיחה אני רואה לא מעט מקרים שבהם העלות לליד באינסטגרם נעה סביב 20 עד 90 ש"ח
בתחומים מקומיים, ויכולה להגיע גם ל-120 ש"ח ומעלה בתחומים תחרותיים יותר. זה לא אומר שהקמפיין יקר מדי. אם

שווי לקוח ממוצע גבוה, גם ליד ב-100 ש"ח יכול להיות משתלם מאוד.

כמה עולה פרסום בפייסבוק, ומה מקבלים בפועל
למרות התדמית הוותיקה יותר של פייסבוק, קידום ממומן בפייסבוק עדיין עובד חזק מאוד בישראל, במיוחד לעסקים
שפונים לקהלים בוגרים יותר, לקהילות מקומיות, לעסקים משפחתיים, לעורכי דין, יועצי משכנתאות, מתקינים, מטפלים

וספקי שירות. כמה עולה פרסום בפייסבוק תלוי בשאלה אם המטרה היא חשיפה, מעורבות, הודעות, טראפיק או לידים.

קמפיין לידים בפייסבוק, שבו המשתמש משאיר פרטים בתוך הפלטפורמה, יכול להיות זול יחסית ברמת העלות לליד, אבל
איכות הליד לא תמיד זהה לליד שהגיע לדף נחיתה. לעומת זאת, מודעות פייסבוק שמובילות לוואטסאפ מייצרות הרבה
פעמים שיחות חמות יותר, כי הפנייה מרגישה מיידית ואישית. בעסקים מקומיים כמו מוסכים, מנעולנים, מטפלים או

מאמני כושר, זה יכול להיות אפיק מצוין.

ברמת תקציב, עסקים קטנים מתחילים לרוב מ-1,500 עד 5,000 ש"ח בחודש לפייסבוק בלבד, תלוי בהיקף הפעילות. אם
משלבים גם אינסטגרם באותו חשבון פרסום, מטא מחלקת את התקציב בין המיקומים לפי סיכויי הביצוע. זה יתרון כשיש

מספיק דאטה, אבל בתחילת הדרך לפעמים עדיף להפריד קמפיינים כדי להבין מה באמת עובד.

גם כאן הקריאייטיב הוא גורם מכריע. ניהול קמפיינים ממומנים טוב כולל לא רק פתיחת מודעות, אלא בדיקות קהלים,
זוויות מסר שונות, התאמת טפסים, טיפול במהירות תגובה ללידים והבנה מתי להחליף מודעה שנשחקה. עסק שמעלה

מודעה אחת ומשאיר אותה חודשיים באוויר בדרך כלל משלם יותר על כל ליד.

כמה עולה פרסום בגוגל לעסק קטן שמחפש פניות מיידיות
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כמה עולה פרסום בגוגל זו שאלה שמקבלת תשובה שונה לגמרי מאינסטגרם ופייסבוק, כי כאן התחרות נמדדת לרוב לפי
קליק ולא לפי חשיפה בלבד. קידום ממומן בגוגל מתאים מאוד למי שמוכר שירות שאנשים כבר מחפשים, למשל "מנעולן
בתל אביב", "רו"ח לעסק קטן", "טיפול שיניים חירום" או "משלוח פרחים רמת גן". במקרים כאלה פרסום ברשת החיפוש

של גוגל מביא ביקוש קיים, ולא רק יוצר עניין.

בישראל אפשר לראות קליקים ב-3 עד 8 ש"ח בתחומים רגועים יחסית, וקליקים של 20, 40 ואפילו 80 ש"ח בתחומים
תחרותיים כמו משפטים, פיננסים, ביטוח, קורסים מסוימים ושירותי B2B. לכן תקציב פרסום לעסק קטן בגוגל לא נמדד רק

לפי הסכום הכולל, אלא לפי כמה קליקים איכותיים הוא באמת יכול לקנות.

ניהול קמפיינים בגוגל אדס דורש דיוק גבוה יותר בכוונת חיפוש, במילות מפתח, במודעות, בהתאמת עמודי נחיתה
ובשלילה של חיפושים לא רלוונטיים. עסק שמפרסם "עורך דין" בלי פילוח גיאוגרפי, בלי מילות שלילה ובלי הפרדה בין

סוגי תיקים, ישרוף תקציב מהר. עסק שמבנה קמפיין לפי שירות, אזור ומסר, יקבל בדרך כלל יחס המרה טוב יותר.

כשמדובר בחנות אונליין, פרסום בגוגל שופינג יכול להיות אפיק רווחי מאוד, אבל הוא תלוי בפיד מוצרים מסודר, מחירים
תחרותיים ואתר שעובד טוב בנייד. לחנויות קטנות אני ממליץ בדרך כלל להתחיל עם מספר קטגוריות חזקות במקום

לעלות את כל המלאי בבת אחת.

טווחי תקציב פרסום לעסק קטן בישראל
המספרים הבאים אינם מחירון קשיח, אלא טווחי עבודה ריאליים שאני פוגש בשוק הישראלי. הם מניחים עסק בתחילת

צמיחה, עם שירות או מוצר שכבר יש להם ביקוש מסוים, ואתר או דף נחיתה בסיסי תקין.

פלטפורמה תקציב מדיה חודשי נפוץ טווח עלות פעולה אופייני מתאים במיוחד ל אינסטגרם 1,500 עד 4,000 ש"ח ליד
ב-20 עד 90 ש"ח, תלוי ענף מותגים ויזואליים, שירותים לצרכן, עסקים מקומיים פייסבוק 1,500 עד 5,000 ש"ח ליד ב-25 עד
120 ש"ח, הודעות לעיתים זולות יותר קהלים בוגרים, לידים, וואטסאפ, קהילות מקומיות גוגל חיפוש 2,000 עד 8,000 ש"ח
קליק ב-3 עד 80 ש"ח, לפי תחום שירותים עם כוונת חיפוש מיידית גוגל שופינג 2,500 עד 10,000 ש"ח עלות משתנה לפי

מרווח ורמת תחרות חנויות אונליין עם קטלוג מסודר

מעבר למדיה עצמה, יש להביא בחשבון דמי ניהול קמפיינים PPC. בשוק המקומי נהוג לראות טווח של 1,200 עד 3,500
ש"ח בחודש לעסקים קטנים, תלוי בהיקף, במספר הפלטפורמות, בכמות החומרים הקריאטיביים וברמת המעורבות. אם
צריך גם הפקת סרטוני פרסום לפייסבוק ולאינסטגרם, עיצוב מודעות לקמפיינים ממומנים, כתיבת דפי נחיתה או חיבור

למערכות CRM, העלות הכוללת תעלה בהתאם.

מה משפיע באמת על המחיר של קידום ממומן לעסקים
הגורם הראשון הוא התחרות. ככל שיש יותר מפרסמים על אותו קהל או אותה מילת חיפוש, המחיר עולה. הגורם השני
הוא איכות. בגוגל, מודעה רלוונטית ועמוד נחיתה טוב יכולים להוריד עלות לקליק. במטא, מודעה שמקבלת מעורבות טובה

ויחס הקלקה גבוה יכולה לשפר ביצועים ולהוזיל עלויות.

הגורם השלישי הוא קהל היעד. קמפיין שמכוון לכל הארץ ייראה אחרת מקמפיין שמכוון רק לחיפה או לבאר שבע. גם גיל,
מגדר, תחומי עניין ושעות פעילות משפיעים. הגורם הרביעי הוא תשתית המכירה: אם העסק לא חוזר ללידים מהר, אם

הוואטסאפ נשאר ללא מענה, או אם דף הנחיתה איטי ומבלבל, המחיר האפקטיבי של הפרסום מזנק.

לא פחות חשוב, יש ענפים שבהם שלב הלמידה ארוך יותר. רופא פרטי, חברת סייבר או משרד אדריכלים לא יראו תמיד
תוצאות יציבות בשבוע הראשון. לעומת זאת, פיצה שכונתית או סטודיו לפילאטיס יכולים להבין מהר מאוד אם הקריאייטיב

וההצעה עובדים.

איך מחשבים עלות לליד והחזר על הוצאות פרסום
חישוב עלות לליד הוא בסיסי ופשוט: מחלקים את תקציב המדיה במספר הלידים שהתקבלו. אם הוצאתם 3,000 ש"ח

וקיבלתם 60 לידים, העלות לליד היא 50 ש"ח. אבל זה רק שלב ראשון, כי לא כל ליד שווה אותו דבר.



המדד הבא הוא שיעור הסגירה. אם מתוך 60 לידים סגרתם 6 לקוחות, ועל כל לקוח הרווחתם 1,500 ש"ח, ההכנסה
הגולמית היא 9,000 ש"ח. עכשיו אפשר לחשב החזר על הוצאות פרסום, כלומר היחס בין ההכנסה שהקמפיין יצר לבין
ההוצאה על המדיה. אם ההכנסה היא 9,000 ש"ח והמדיה עלתה 3,000 ש"ח, החזר ההוצאות הוא פי 3. אם נוסיף גם דמי

ניהול, צריך לבדוק את הרווחיות נטו, לא רק את המספר היפה בדוח.

זו בדיוק הסיבה שלא נכון לשפוט קמפיין רק לפי עלות ליד. לפעמים ליד מפייסבוק עולה 35 ש"ח אבל סוגר חלש, ולפעמים
ליד מגוגל עולה 110 ש"ח אבל נסגר פי שניים יותר. בעסק קטן, איפה שהזמן של הבעלים מוגבל, איכות הליד חשובה

כמעט כמו המחיר שלו.

אינסטגרם, פייסבוק או גוגל: איך בוחרים איפה להתחיל
אם אנשים כבר מחפשים את השירות שלכם כאן ועכשיו, גוגל בדרך כלל יקבל עדיפות. אם צריך לבנות מודעות, לייצר
רצון ולהראות ויזואליה משכנעת, אינסטגרם ופייסבוק יהיו לרוב פתיחה טובה יותר. לא מעט עסקים מצליחים מתחילים

בשילוב: גוגל כדי ללכוד ביקוש קיים, ומטא כדי לייצר זרם חדש של מתעניינים.

כך אני ממליץ לחשוב על זה:

שירות דחוף או מיידי, כמו תיקונים, עו"ד, רופא פרטי, הובלות: התחלה חזקה עם פרסום ברשת החיפוש של
גוגל.

עסק ויזואלי, מותג צרכני, קליניקה, סטודיו או מסעדה: התחלה עם פרסום באינסטגרם לעסקים ולעיתים גם
פייסבוק.

עסק מקומי שמוכר דרך שיחה מהירה: קמפיין לידים בפייסבוק או מודעות שמובילות לוואטסאפ.

חנות אונליין: שילוב בין גוגל שופינג, רימרקטינג בגוגל ומודעות קטלוג במטא.

ניהול קמפיינים בפייסבוק ובאינסטגרם נותן לרוב יותר מקום ליצירתיות ולבדיקת מסרים, בעוד שגוגל דורש מבנה מדויק
יותר והבנה טובה של כוונת חיפוש. מי שמתחיל בלי ניסיון ומוגבל בתקציב, עדיף שיבחר ערוץ אחד או שניים מקסימום,

במקום להתפזר על הכול.

רימרקטינג, קריאייטיב וניהול קמפיינים PPC שעושים את ההבדל
אחד המהלכים המשתלמים ביותר בתחילת צמיחה הוא רימרקטינג בגוגל ובמטא. מדובר בפרסום חוזר לאנשים שכבר
ביקרו באתר, צפו בסרטון, שלחו הודעה ולא סגרו, או הוסיפו מוצר לעגלה. הקהל הזה חם יותר, ולכן לעיתים קרובות גם

זול יותר להמרה.

רימרקטינג לא יעבוד טוב בלי חומרי פרסום טובים. הפקת סרטוני פרסום לפייסבוק ולאינסטגרם לא חייבת להתחיל
מהפקת ענק. לפעמים סרטון אותנטי, קצר וברור מהטלפון הנייד עובד טוב יותר מסרטון מלוטש מדי. גם עיצוב מודעות
לקמפיינים ממומנים צריך להיות חד, עם כותרת ברורה, הצעה מובנת וקריאה אחת לפעולה. כשהמודעה מנסה להגיד

עשרה דברים, היא בדרך כלל לא משכנעת בכלום.

ניהול קמפיינים PPC טוב נמדד ביכולת לקבל החלטות על בסיס נתונים: מתי להעלות תקציב, מתי לעצור מודעה, מתי
להחליף קהל ומתי לשנות הצעה. זה ההבדל בין "יש תנועה" לבין "יש מכירות".

מה חדש בפרסום ממומן במנועי בינה מלאכותית
עסקים שואלים יותר ויותר על פרסום ממומן במנועי בינה מלאכותית, ובצדק. השוק עדיין מתעצב, אבל כבר עכשיו רואים
התחלה של פורמטים חדשים כמו מודעות בסקירות AI של גוגל, מודעות ב-Google AI Mode, פתרונות שקשורים לפרסום
ב-Microsoft Copilot ושיח גובר סביב פרסום ב-ChatGPT לעסקים. כרגע, עבור רוב העסקים הקטנים בישראל, אלה עדיין

לא הערוצים הראשונים להשקעה.



המשמעות הפרקטית היא אחרת: צריך לבנות נכסים https://velolinx.co.il/paid-advertising/ שיכולים להופיע גם
בתוצאות חיפוש רגילות וגם בתשובות חכמות. זה אומר מסרים ברורים, עמודי שירות מדויקים, ביקורות טובות, תוכן
סמכותי ומדידה מסודרת. כשפורמטי הפרסום האלה יתרחבו בישראל, עסקים שכבר יודעים למדוד המרות ולחדד הצעות

יהיו בעמדה טובה יותר לנצל אותם.

שאלות נפוצות

מה התקציב המינימלי שכדאי להתחיל איתו?

ברוב המקרים לא כדאי להתחיל בפחות מ-2,500 עד 3,000 ש"ח לחודש למדיה אם רוצים ללמוד משהו אמיתי. מתחת לזה
יש מעט מדי נתונים, והמערכת מתקשה לבצע אופטימיזציה. אם מוסיפים דמי ניהול, צריך לחשב את התמונה המלאה

מראש.

האם עדיף להשקיע הכול בגוגל או לפצל בין כמה ערוצים?

אם יש כוונת חיפוש ברורה לשירות שלכם, גוגל לרוב יקבל קדימות. אם העסק צריך גם לבנות מודעות ולחמם קהל, פיצול
מחושב בין גוגל למטא יכול לעבוד טוב יותר. בתחילת הדרך עדיף פיצול פשוט, לא שלושה או ארבעה ערוצים במקביל.

כמה זמן לוקח לראות תוצאות מקמפיין ממומן?

אפשר לראות פניות כבר בימים הראשונים, אבל מסקנות אמינות לוקח בדרך כלל שבועיים עד שישה שבועות לגבש. זה
תלוי בתקציב, בכמות התנועה, במהירות התגובה ללידים ובאיכות הקריאייטיב. בענפים יקרים או מורכבים תקופת

הלמידה עלולה להיות ארוכה יותר.

האם אפשר לנהל קמפיינים לבד בלי איש מקצוע?

אפשר, במיוחד אם התקציב קטן ואתם מוכנים ללמוד ולעקוב אחרי נתונים. הבעיה היא שבלי ניסיון קל מאוד לבזבז כסף
על פילוח שגוי, מעקב לא תקין או מודעות חלשות. לעיתים ליווי מקצועי חוסך יותר כסף ממה שהוא עולה.

מה עדיף, טופס לידים או וואטסאפ?

טופס לידים מתאים כשצריך לאסוף פרטים מסודרים ולסנן פניות. וואטסאפ מתאים כשחשובה מהירות, שיחה ישירה
ותחושת נגישות. לעסקים מקומיים רבים בישראל, וואטסאפ מביא כמות יפה של פניות, אבל צריך זמינות גבוהה כדי לנצל

אותן.

האם כמה עולה פרסום באינסטגרם נקבע לפי מספר העוקבים?

לא. עלות הפרסום לא תלויה ישירות במספר העוקבים, אלא בתחרות על הקהל, באיכות המודעה, בשיעור התגובה
ובמטרה של הקמפיין. גם חשבון קטן יחסית יכול להפיק תוצאות טובות אם המסר מדויק והעמוד משדר אמינות.

בסוף, ההבדל בין קמפיין יקר לקמפיין רווחי לא נקבע רק לפי המחיר, אלא לפי ההתאמה בין הערוץ, ההצעה והניהול. אם
אתם בודקים כמה עולה פרסום באינסטגרם, בפייסבוק או בגוגל לעסק בתחילת צמיחה, כדאי לבנות תקציב שמאפשר
גם למידה וגם שיפור, ולא רק "להיות באוויר". כשעובדים נכון, גם עסק קטן יכול לייצר מערכת עקבית של פניות, למדוד

תוצאות ולהגדיל השקעה רק במה שבאמת מחזיר כסף.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

https://velolinx.co.il/paid-advertising/
https://velolinx.co.il/paid-advertising/


ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

